BAB V
PENUTUP

1.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang telah dilakukan
tentang Minat Beli dikaji dari aspek Reputasi dan Kepercayaan , maka
disimpulkan sebaga berikut :
1.Berdasarkan hasil analisi regresi linear sederhana, Reputasi (X;) secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y) dengan
R dalam penelitian ini adalah sebesar 0,515. Artinya hubungan antara
Reputasi (X;) dengan Minat Beli (Y) kuat. Nilai R* dalam penelitian ini
adalah sebesar 0,266, artinya bahwa persentase sumbangan atau pengaruh
variabel , Reputasi (X;) terhadap variabel Minat Beli ( (Y) sebesar 26, 6 %
sedangkan sisanya sebesar 73,4 % yang dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak dimasukkan dalam penelitian ini. Besarnya nilai thing Yang diperoleh
sebesar 4,960. Dengan demikian maka nilai thirung > Nilai tiaper yang mana 4,960
>1,995.
2.Berdasarkan hasil analisis regresi linear sederhana, Kepercayaan (X;) secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli (Y) dengan
R dalam penelitian ini adalah sebesar 0,591. Artinya hubungan antara
Kepercayaan (X,) dengan Minat Beli (Y) kuat. Nilai R*dalam penelitian ini
adalah sebesar 0,350, artinya bahwa persentase sumbangan atau pengaruh
variabe Kepercayaan (X,) terhadap variabel Minat Beli (Y) sebesar 35,0 %

sedangkan sisanya sebesar 65,0 % yang dipengaruhi oleh variabel lain yang
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tidak dimasukkan dalam penelitian ini. Besarnya nilai thiung Yang diperoleh
sebesar 6,048. Dengan demikian maka nilai thiwng™> Nilai tiane yang mana 6,048
>1,995.

3.Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda, Reputasi (X;) dan
Kepercayaan (X;) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Minat Beli (Y) dengan nilai R yang diperoleh sebesar 0,686,
artinya hubungan antara Reputasi (X1) dan Kepercayaan (Xz) terhadap
Minat Beli (Y) secarasimultan kuat karena nilainya lebih besar dari 0,5
dan lebih mendekat nilail. Nilai R* yang dihasilkan dalam uji regresi
linear berganda sebesar 0,471. Artinya persentase sumbangan atau
pengaruh Reputasi (X;) dan Kepercayaan (X;) terhadap Minat Beli (Y)
sebesar 47,1 % sedangkan sisanya 52,9 % yang dipengaruhi oleh variabel
lain yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini. Besarnya nilai Fhityng
yang diperoleh sebesar 29,847. Dengan demikian maka nilai Fpitng> nilai

Fiaber Yang mana 29,847 >3,13.
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5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah disajikan
maka selanjutnya peneliti menyampaikan saran-saran yang bisa dijadikan
rekomendasi kepada Gerai Alfamart Kiupukan antara lain :

1. Dalam upayah meningkatkan minat beli konsumen perusahaan harus
memperhatikan Reputasi perusahaan dengan menciptakan inovasi-inovasi
yang dalam upayah pemenuhan konsumen sehingga memberikan kesan
atau pengalaman yang baik bagi konsumen, meningkatnya kredibilitas,
dan membuat konsumen mendapatkan apa yang telah dijanjikan kepada
mereka.

2. Dalam upayah meningkatkan minat beli konsumen, harus memperhatikan
juga faktor kepercayaan dengan memperhatikan pelayanan yang
maksimal kepada konsumen dan lebih mendengarkan masukan atau
saran-saran terkait masalah yang dihadapi konsumen saat berbelanja,
sehingga dapat menumbuhkan kepercayaan dari konsumen untuk terus

berbelanja pada Alfamart Kiupukan Gerai.
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