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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya maka 

dapat disimpulkan sebagai berikut:  

1. Berdasarkan hasil analisis regresi sederhana menunjukan bahwa secara 

parsial harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Pada 

Toko Sinar Mulia Desa Weoe Kecamatan Wewiku Kabupaten Malaka 

yang ditunjukan dengan nilai          sebesar 14,013 lebih besar dari         

1,672  dengan tingkat signifikansi besar 0,000 lebih kecil alpha 0,05 

2. Berdasarkan hasil analisis regresi sederhana menunjukan bahwa secara 

parsial kualitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

Pada Toko Sinar Mulia Desa Weoe Kecamatan Wewiku Kabupaten 

Malaka yang ditunjukan dengan nilai          sebesar 8,448 lebih besar 

dari         1,672  dengan tingkat signifikansi besar 0,000 lebih kecil alpha 

0,05 

3. Berdasarkan hasil analisis regresi berganda menunjukan bahwa secara 

simultan harga dan kualitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian Pada Toko Sinar Mulia Desa Weoe Kecamatan Wewiku 

Kabupaten Malaka yang ditunjukan dengan nilai  sebesar 98,470 lebih  
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besar dari         3,16  dengan tingkat signifikansi besar 0,000 lebih kecil 

alpha 0,05 

5.2. Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian di atas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada Toko Sinar Mulia 

Desa Weoe Kecamatan Wewiku Kabupaten Malaka antara lain:  

1. Pemilik Toko Sinar Mulia harus tetap menjaga harga beras sehingga bisa 

dijangkau oleh konsumen dan banyaknya uang yang dikeluarkan oleh 

konsumen untuk membeli beras diharapkan sesuai dengan manfaat yang 

diperoleh sehingga nantinya konsumen terus melakukan pembelian serta 

bisa meromendasikan kepada orang lain 

2. Pemilik Toko Sinar Mulia harus tetap menjaga kualitas beras sehingga 

konsumen terus merasa puas dan ingin melakukan pembelian secara terus 

menerus.  
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