BAB YV
PENUTUP
1.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya
maka dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil analisis regresi linear sederhana menunjukan bahwa
secara parsial brand ambassador idol k-pop berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli melalui Shopee yang ditunjukan dengan nilai
thitung sebesar 4,813 lebih besar dari taber sebesar 2,011 dengan tingkat
signifikansi sebesar 0,000 < alpha 0,05.

2. Berdasarkan hasil analisis regresi linear sederhana menunjukan bahwa
secara parsial korean wave berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli melalui Shopee yang ditunjukan dengan nilai tiitung sebesar
13,181 lebih besar dari traver sebesar 2,011 dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,000 < alpha 0,05.

3. Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda menunjukan bahwa
secara simultan brand ambassador idol k-pop dan korean wave
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli melalui Shopee
dengan nilai Fjitung sebesar 85,152 lebih besar dari Ftaver sebesar 3,19

dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < alpha 0,05.
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1.2 Saran
1. Brand Ambassador Idol K-pop (X1)
Berdasarkan yang terjadi di lapangan dalam penelitian ini maka Pemilihan
brand ambassador harus disesuaikan dengan target pasar Shopee.
Perusahaan harus melakukan riset terlebih dahulu dan selektif dalam
memilih brand ambassador karena tidak semua orang bisa menyukai
brand ambassador yang digunakan oleh shopee. Melakukan promosi
berupa iklan dengan bantuan brand ambassador melalui media sosial itu
dapat membantu shopee untuk membantu menarik lebih banyak konsumen.
Brand ambassador dengan pengikut yang banyak memiliki kekuatan untuk
mempengaruhi mereka untuk menggunakan Shopee. Penggunaan brand
ambassador yang tepat mampu meningkatkan kepercayaan konsumen
sehingga mempengaruhi minat beli.
2. Korean Wave (X2)

Perkembangan teknologi informasi yang masif akibat adanya

globalisasi menjadi faktor utama penyebab besarnya antusisme publik

tehadap Korean Wave di Indonesia. Boleh saja menyukai budaya asing tetapi

jangan sampai melupakan kebudayaan sendiri. Dengan adanya fenomena ini

pihak Shopee diharapkan dapat mengetahui pasar atau apa yang konsumen

inginkan seperti produk-produk korea seperti fashion, kosmetik, musik,

makanan, film dll perlu ditingkatkan lagi.
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