BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada
bab sebelumnya, strategi pemenangan yang digunakan oleh kandidat
Ibu Gaudentia Tin dalam memenangkan pilkades di Desa Wemeda
yaitu menggunakan strategi pemasaran politik yang terdiri dari produk
politik, promosi, price dan place yang dapat disimpulkan sebagai
berikut:

1. Produk Politik
Dalam memenangkan pilkades, Produk utama yang ditawarkan oleh
kandidat ibu Gaudentia Tin Bersama para tim suksesnya kepada
masyarakat berupa pembentukan visi-misi, visi-misi yang ditawarkan
kepada masyarakat disesuikan dengan masalah yang terjadi di
masyarakat dan apa yang dibutuhkan masyarakat, selain pembentukan
visi-misi beliau juga selalu menumbuhkan sikap atau perilaku yang
baik dengan masyarakat.

2. Promosi atau kampanye
Langkah awal dalam melakukan promosi atau kampanye adalah dengan
membentuk tim sukses yang diambil dari kalangan masyarakat yang
memiliki pengaruh, kemudian mendekatan diri dengan para tokoh adat

dan tokoh masyarakat setelah itu baru mulai melakukan kampanye
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dengan membawah produk politiknya untuk ditawarkan kepada
masyarakat. Promosi yang dilakukan melalui tatap muka secara
langsung dengan masyarakat dimana kandidat dan para tim suksesnya
turun langsung kelingkungan masyarakat dan berkomunikasi
menggunakan bahasa yang sederhana sehingga masyarakat bisa dapat
mengerti hal apa yang disampaikan dan tertarik untuk memberikan

dukungan.

. Price

Citra positif yang ditunjukan oleh kandidat Ibu Gaudentia Tin adalah
orang yang jujur, memiliki sikap yang baik, sederhana. Untuk
memberikan citra yang baik kepada masyarakat sudah dilakukan oleh
Ibu Gaudentia Tin jauh sebelum melakukan pencalonan Kepala desa
dengan sering berinteraksi, menjalin hubungan yang baik dengan
masyarakat, menghadiri acara-acara yang dilaksanakan di Desa dan
turut serta dalam kegiatan masyarakat. Karena beliau selalu berlaku
baik dengan Masyarakat maka Masyarakat dapat percaya bahwa
dengan memilihnya sebagai pemimpin maka bisa merubah kehidupan

Masyarakat kearah yang lebih baik.

. Place

Meskipun ada sebagian masyarakat yang tidak mendukung kehadiran
ibu Gaudentia Tin dalam bidang politik, tetapi ada banyak masyarakat
yang mendukung karena selama ini pemimpin laki-laki kurang

melakukan pembangunan. Oleh karena itu, masyarakat memilih
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pemimpin perempuan untuk melihat perubahan dalam pembanguan,
sehingga masyarakat memberikan dukungan sehingga beliau bisa lolos

dalam pemilihan umum.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan diatas, adapun saran yang dikemukakan
penulis sebagai berikut:

1. Adanya sistem budaya patriarki yang masih saja mengakar
dilingkungan masyarakat menyebabkan kehadiran kaum
perempuan untuk terjun dalam dunia politik menjadi sangat
kurang, sehingga diharapkan untuk tidak jadikan budaya
patriarki sebagai penghalang untuk maju, sebaiknya kaum
perempuan yang merasa memiliki kemampuan dalam urusan

politik harus dikembangkan.

2. Saat ini perempuan yang terlibat dalam dalam bidang
politik masih sangat rendah untuk itu harus ada dukungan
dari keluarga maupun masyarakat pada umumnya sehingga
partisipasi perempuan dalam bidang politik bisa semakin

meningkat, dan kedudukannya bisa setara dengan laki-laki.
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