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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan  1. Untuk mengetahui saluran pemasaran tomat di 

Kecamatan Tasifeto Timur Kabupaten Belu. 2. Untuk mengetahui margin pemasaran, 

biaya dan keuntungan pemasaran. 3. Untuk mengetahui daya saing pemasaran Tomat. 

4. Untuk mengetahui farmer share dan efisiensi pemasaran. Penelitian ini telah 

dilaksanakan di Kecamatan Tasifeto Timur Kabupaten Belu pada bulan Mei 2023 

sampai selesai. Mengambil sebanyak 50 responden petani dengan menggunakan 

metode Purposive Sampling. Hasil analisis menunjukan bahwa sistem pemasaran 

tomat yang berada di kecamatan Tasifeto Timur Kabupaten Belu terdapat tiga saluran 

pemasaran yaitu pertama, petani, pedagang pengumpul, pedagang pengecer, dan 

konsumen; kedua, petani, pedagang pengecer dan konsumen; ketiga, petani langsung 

ke konsumen. Margin pemasaran tomat yang terbesar ada pada saluran  pemasaran II 

yaitu sebesar Rp 15.000/Kg dan terke cil pada saluran pemasaran  III yaitu Rp 

10.000/Kg. Biaya pemasaran menunjukan bawa jumlah biaya pada saluran pemasaran 

sebesar Rp 855.000. Hasil analisis pada daya saing pemasaran menggunakan teknik 

PAM menunjukan keuntungan yang positif , keuntungan privat usahatani tomat di 

Kecamatan Tasifeto Timur Kabupaten Belu senilai Rp1.549.240.000. Keuntungan 

social usahatani tomat sebesar Rp 772.260.000. Hasil analisis Farmer share yang 

diterima petani tertinggi terdapat pada saluran ketiga yaitu 50% dan terendah pada 

saluran ke II yaitu 25%. Hasil analisis efisiensi pemasaran tomat bernilai efisien dapat 

ditentukan dengan kaidah keputusan pada efisiensi pemasaran dimana 0 -33% 

dikatakan efisien. 

 

Kata kunci: Analisis Pemasaran dan Keuntungan komoditas Usahatani Tomat. 
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ABSTRACT 

 

This research aims; 1. To find out the marketing channels for tomatoes in 

Tasifeto Timur District Belu Regency. 2. To find out the marketing margins, 

marketingcosts and profits. 3. To find out marketing competitiveness of tomatoes. 4. 

To find out farmer share and marketing efficiency. This research was carried out in 

East Tasifeto District, Belu Regency in May 2023 until it was completed. Taking 50 

farmer respondents using the purposive sampling method. The results of the analysis 

show that the tomato marketing system in East Tasifeto District, Belu Regency, has 

three marketing channels, namely first, farmers, collectors, retailers and consumers, 

farmers, retailers and consumers; third, farmers directly to consumers. The largest 

marketing margin Tomatoes marketing is in marketing chanell II, which is IDR 

15.000/kg and the smallest is in marketing channels  III, which IDR 10.000/Kg. 

Marketing costs shows that the total costs in the marketing channel are IDR 855.000. 

The results off analysis on the competitiveness using the PAM technique  show 

positive profits. The profits for men tomato farming in East Tasifeto District, Belu 

Regency is worth IDR 1.549,240.000. The social profit from tomato farming  is IDR 

772.260.000. The results of the farmer share analysis received by farmers are highest 

in the third channel, namely 50% and the lowest in the II channel, namely 25%. The 

results of the marketing efficiency analysis of tomatoes have an  efficient value that 

can be determined using decision rules on marketing efficiency where 0-33 is said to 

be efficient. 

 

Keywords; For Marketing Analysis and Profitabaillity of Tomato Farming 

Commodities. 
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