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BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang ada dapat disimpulkan bahwa: Dinas

Pariwisata dan Ekonomi Kreatif kurang berperan dalam melakukan Promosi.

Promosi yang dilakukan dinas kurang baik karena dipengaruhi oleh:

1)

2)

3)

4)

Attention (Perhatian)

Dalam mempromosikan iklan dinas hanya menggunakan media
cetak dan media online. Sehinga masyrakat hanya mengetahui dari
postingan teman - teman .

Interest (Minat)

Iklan yang dibuat dengan pesan yang tentang keindahan alam,
fasilitas, susana obyek wisata, pelayanan tugas, dan event — event yang
dilakukan.

Desire (keinginan)

Informasi yang dibuat sesuai dengan fakta yang ada di obyek wisata.
Hal ini tentu sebagai salah satu unsur yang dapat menarik perhatian
sehingga menimbulkan minat dan keinginan untuk mengunjungi obyek
wisata.

Action (Tindakan)

Iklan yang dibuat belum berdampak bagi wisatawan khususnya

daerah — daerah terpencil. Banyak wisatawan mengunjungi obyek wisata

karena melihat pada postingan teman — teman yang tersebar dimedia sosial.
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1.2  Saran

Bagi Dinas Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Kabupaten Timor Tengah Utara
dalam mempromosikan Obyek Wisata Tanjung Bastian. Adapun saran peneliti,
sebaiknya promosi pariwisata jangan hanya dikembangkan melalui media cetak dan
media online, tetapi juga melalui media sosial seperti instragram ads, facebook ads
dan youtube ads. Dengan adanya periklanan tersebut, Obyek Wisata Tanjung

Bastian lebih dikenal oleh masyarakat yang berada didaerah — daerah terpencil.
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