
PENGARUH HARGA DAN KUALITAS TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN KONSUMEN AYAM BROILER DI PASAR BARU 

KEFAMENANU 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh  

Gelar Serjana Ekonomi Pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Program Studi Manajemen Universitas Timor 

 

 

 

 

 

 

OLEH 

 

MELIANA HOAR 

41180156 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANEJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TIMOR 

KEFAMENANU 

2023 

 

 



ii 

 

  

    



iii 

 

 
  



iv 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 

 

MOTTO 

 

“DI SETIAP KESULITAN PASTI ADA KEMUDAHAN” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



vi 

 

PERSEMBAHAN 

 

 Penulis mempersembahkan skripsi ini dengan penuh kerendahan dan 

ketulusan hati kepada :  

1. Tuhan Yesus Kristus dan Bunda Maria yang selalu memberikan ketabahan, 

kekuatan, serta kesabaran selama menempuh pendidikan. 

2. Keluarga (Bapak, Mama dan Saudara/i) yang telah memberikan cinta dan 

kasih sayang serta pengorbanan selama ini,hanyalah doa dan karya kecil ini 

sebagai lambang ucapan terimakasih yang amat dalam. 

3. Sahabat tercinta jopas yang selalu ada dalam suka maupun duka dan selalu 

membantu memberikan doa serta dukungan kepada saya sehingga skripsi 

ini dapat diselesaikan dengan baik. 

4. Sahabat-sahabatku tersayang: Reni, Meli, Neti, Sarci, Idha yang selalu 

memberikan semangat dan motivasi dalam meyelesaikan skripsi ini. 

5. Orang-orang dengan caranya masing-masing telah mendukung saya sampe 

saat ini. 

6. Teman-teman Manajemen Kelas C 2018. 

7. Keluarga besar Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Program Studi Manajemen. 

8. Almamater tercinta Universitas Timor, tempat penulis menuntut ilmu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

ABSTRAK 

 

Meliana Hoar NPM 41180156: Pengaruh Harga dan Kualitas terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Ayam Broiler di Pasar Baru Kefamenanu. 

dibawah bimbingan Bapak Dominikus K. Duli, SE.,MM selaku Pembimbing 

Utama dan Ibu Felisisima Afoan,SE.,M.Si  selaku Pembimbing Pendamping. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh parsial dan simultan 

antara variabel Harga (X1) dan Lokasi (X2) terhadap Keputusan Pembelian 

konsumen (Y) pada Pasar Baru Kefamenanu. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer yang diperoleh melalui kuisoner yang dibagikan 

kepada 40 orang responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah Analisis 

regresi linear sederhana dan analisis regresi linear berganda dengan bantuan 

software SPSS 16,0 dengan hasil analisis sebagai berikut: 

Terdapat pengaruh positif Harga (X1) terhadap Keputusan Pembelian 

konsumen (Y). Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 

0,617 dan juga nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (4,598>1,667) dengan 

tingkat signifikansi 0,000<0,05; dan koefisien korelasi sebesar 0,394 hubungannya 

kuat. Terdapat pengaruh positif Lokasi (X2) terhadap Keputusan Pembelian Beras 

(Y). Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 1,093 dan 

juga nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (2,192>1,667) dengan tingkat 

signifikansi 0,035<0,05; dan koefisien korelasi sebesar 0,763 hubungannya kuat.. 

Variabel Harga (X1) dan Lokasi (X2) secara simultan memiliki pengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian Beras (Y). Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari 

Ftabel (11,587>3,13) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Dan Keputusan Pembelian Ayam Broiler 
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