
 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

1.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai analisis pengaruh 

pengunjung dan pembeli terhadap nominal pembelian di KCS Mart Kefamenanu, maka 

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruh signifikan variabel pengunjung terhadap variabel nominal 

pembelian di KCS Mart Kefamenanu. Variabel pengunjung berpengaruh 

terhadap nominal pembelian sebesar 84,3%.  

2. Terdapat pengaruh signifikan variabel pembeli terhadap variabel nominal 

pembelian di KCS Mart Kefamenanu. Variabel pembeli dapat berpengaruh 

terhadap nominal pembelian sebesar 97,0%.  

3. Terdapat pengaruh signifikan secara bersama-sama antara variabel pengunjung 

dan pembeli terhadap variabel nominal pembelian. Variabel pengunjung dan 

pembeli dapat berpengaruh terhadap nominal pembelian sebesar 97,2%.  

 

1.2 Saran 

Saran untuk penelitian selanjutnya adalah sebagai berikut: 

1. Dapat melakukan perbandingan antara metode regresi linear sederhana dan 

regresi linear berganda dengan metode lain yang dapat digunakan untuk 

melakukan prediksi. 

2. Jumlah variabel yang digunakan oleh peneliti dalam penelitian ini berjumlah 

tiga variabel yaitu pengunjung, pembeli dan nominal pembelian, sehingga 

peneliti lain nantinya dapat meneliti variabel yang belum digunakan dalam 

variabel penelitian ini. 

3. Hasil perhitungan yang penulis buat ini dapat menjadi acuan bagi penulis lain 

agar dapat dikembangkan lagi pada penelitian berikutnya. 
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