BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa
kesimpulan untuk menjawab rumusan masalah yaitu:

1. Produksi tahu sebelum Pendemi covid-19 diketahui sangat lancar. Tahu yang
diproduksi adalah sebanyak 14 mal/hari.

2. Namun dengan adanya Pendemi covid-19, produksi yang dihasilkan sangat
menurun hal ini dikarenakan beberapa faktor seperti kurangnya minat beli
konsumen dan tingginya harga bahan baku.

3. Faktor-faktor yang mempengaruhi perkembangan penjualan tahu adalah:

a. Faktor Internal yaitu kekuatan dan kelemahan

1. Kekuatan yang dimiliki UKM UD Timor Jaya yaitu: a) Adanya
pengalaman dalam usaha; b) Adanya hubungan antara pengusaha tahu
dengan konsumen; c) Produk yang ditawarkan berkualitas dan; d)
Kontinuitas produksi terjamin.

2. Kelemahan yang dimiliki UKM UD Timor Jaya yaitu: a) Modal usaha
terbatas; b) Tingkat pendidikan yang masih rendah; c) Kapasitas
manajerial yang masih rendah; d) Promosi terbatas dan; e) Tingkat
perolehan keuntungan yang kurang memadai.

b. Faktor Eksternal yaitu peluang dan ancaman
1. Peluang yang dimiliki UKM UD Timor Jaya yaitu: a) Adanya

kepercayaan dari konsumen; b) Kontinuitas bahan baku terjamin; c)



Perubahan situasi dan kondisi persaingan; d) Pedagang membantu
memperluas pemasaran.

2. Ancaman yang dimilki UKM UD Timor Jaya yaitu: a) Masuknya pesaing
baru dari pabrik luar dan pabrik tahu akan menjadi semakin banyak; b)
Komplementasi peraturan yang rendah; c) Adanya fluktuasi harga bahan
baku dan; d) Keterbatasan ketersediaan bahan baku.

Kondisi faktor IFAS (kekuatan dan kelemahan) memiliki total skor 3,42 dan
hasil perhitungan faktor EFAS (peluang dan ancaman) memiliki total skor 3,36. Hal
ini menunjukan bahwa usaha tahu di UKM UD Timor Jaya dalam menghadapi
dinamika lingkungan eksternal posisi usaha tahu relativ kuat. Usaha tahu UKM UD
Timor Jaya berada pada kuadran 1. Hal merupakan situasi yang sangat
mengntungkan dimana usaha tahu memiliki kekuatan sehingga dapat
memungkinkan untuk terus mengembangkan usahanya secara maksimal.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas maka ada
beberapa hal penting yang bisa penulis uraikan kepada perusahaan tahu UKM UD
Timor Jaya.

1. Berkaitan dengan harga tahu karena harga merupakan salah satu faktor
penentu keputusan konsumen terhadap suatu produk. Maka penulis
menyarankan agar perusahaan tahu UKM UD Timor Jaya tetap
mempertahankan harga tahu seperti saat ini karena harganya sesuai

dengan daya beli konsumen yang dihasilkan.



2. Berkaitan dengan lokasi penjualan tahu maka penulis menyarankan agar
perusahaan UKM UD Timor Jaya bisa menyediakan tempat parkir bagi
konsumen karena berdasarkan hasil observasi salah satu kendalanya

adalah tidak tersedianya tempat parkir yang luas.
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