BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa

kesimpulan.

1.

Diferensiasi produk (Xi) berpengaruh terhadap keputusan pembelian
sepeda motor Honda Beat. Hal ini dibuktikan dari hasil perhitungan untuk
variabel diferensiasi produk di peroleh tingkat signifikan 0,053, karena
signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,053 < 0,05), dan koefesien regresi
mempunyai nilai positif sebesar 0,189. Maka kesimpulannya variabel X
(diferensiasi produk) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Brand awereness (X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pembelian sepeda motor Honda Beat. Hal ini dibuktikan dari hasil
perhitungan untuk variabel brand awereness diperoleh tingkat signifikan
lebih kecil dari 0,05 (0,014 < 0,05), dan koefesien regresi mempunyai
nilai positif sebesar 0,320. Maka kesimpulannya variabel X» (brand
Awereness) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Diferensiasi produk (X1), brand awereness (X2) secara sama-sama atau
simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda

Beat. Hal ini dibuktikan dari hasil perhitungan di peroleh dari signifikansi
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X1 (0,523) < 0,05 dan nilai signifikan X> sebesar (0,105) < 0,05, maka
kesimpulannya variabel diferensiasi produk (Xi) dan brand awereness
(X2) mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.
5.2 SARAN
Berdasarkan kesimpulan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas
maka ada beberapa hal penting yang penulis rekomendasikan :

1. Bagi Diler NSS Kota Kefamenanu hendaknya tetap meningkatkan mutu
pelayanan kepada para pelanggan maupun calon pembeli. Dengan adanya
pengenalan bagi pelanggan untuk mengetahui produk sepeda motor
Honda beat. Supaya calon pembeli puas dengan adanya pengenalan
produk tersebut.

2. Pada variabel Diferensiasi Produk Diler NSS Kota Kefamenanu banyak
pelanggan yang menyatakan sangat setuju, sedangkan responden yang
lain sangat tidak setuju.Karena itu perlu adanya pengenalan sistem
teknologi motor Honda beat agar pelanggan selalu membeli sepeda motor
Honda beat dengan adanya pengenalan teknologi dari motor Honda beat.

3. Pada variabel Brand Awereness Diler NSS Kota Kefamenanu perlu
meningkatkan kesadaran konsumen terhadap merek sepeda motor Honda
beat sehingga produk ini dapat menjadi puncak pikiran (top of mind)
dalam benak konsumen. Supaya konsumen bisa tertarik dengan adanya

perubahan merek sepeda motor Honda beat.
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