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ABSTRAK 

Adelgunda Pakaenoni (41180067), “Pengaruh Promosi, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli 

Sepeda Motor Honda Vario 150CC Pada Dealer Nss  Cabang Insana”di bawah bimbingan Dr. Maximus 

L. Taolin, SE., MSc selaku pembimbing I dan Felisisima Afoan, SE., M.Si selaku pembimbing II. 

Industri motor saat ini mulai berkembang pesat hal ini berhubungan dengan berbagai macam produk 

motor yang beragam. Penggunaan kendaraan bermotor merk honda (vario 150cc) merupakan kebutuhan dengan 

prioritas yang bertahap mulai dari kebutuhan primer, kebutuhan sekunder (pelengkap) bahkan kebutuhan tersier 

(barang mewah). Dan juga dalam penjualan kendaraan merek Honda vario 150cc mengalami fruktuasi. Masalah 

utama dalam penelitian ini yakni kurangnya kualitas yang diberikan kepada konsumen sehingga menyebabkan 

sebagian besar minat beli konsumen tidak maksaimal. Maka dari itu penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

dan menganalisa empat hal. Pertama, apakah promosi (X1) berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor honda 

vario 150cc 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana. Kedua, apakah harga (X2) berpengaruh terhadap minat 

beli sepeda motor honda vario 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana. Ketiga, apakah kualitas produk (X3) 

berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor honda vario 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana. Dan 

keempat, apakah promosi (X1) harga (X2) kulitas produk (X3) berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor 

honda vario 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif dan dilaksanakan di Dealer NSS Cabang 

Insana. Selain itu, penulis juga mewawancarai pihak – pihak yang berkaitan langsung dengan masalah yang 

dibahas, untuk mengetahui promosi (X1) berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor honda vario 150cc (Y) 

pada Dealer NSS Cabang Insana, untuk mengetahui harga (X2) berpengaruh terhadap minat sepeda motor honda 

vario 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana, untuk mengetahui kualitas produk (X3) berpengaruh terhada 

minat beli sepeda motor honda vario 150cc (Y) pada Dealer NSS Cabang Insana, dan untuk mengetahui promosi 
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(X1), harga (X2), kualitas produk (X3) berpengaruh terhadap minat beli sepeda motor honda vario 150cc (Y) pada 

Dealer NSS Cabang Insana. 

Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini, promosi (X1) berpengaruh positif terhadap Minat Beli (Y) 

sepeda motor honda vario 150cc pada Dealer NSS Cabang Insana. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang 

bernilai positif sebesar 0,670 dan juga nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (5,985>1,667) dengan tingkat 

signifikansi 0,000<0,05. Harga (X2) berpengaruh positif terhadap Minat Beli (Y) sepeda motor honda vario 150cc 

pada Dealer NSS Cabang Insana. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,486 dan 

juga nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (4.159>1,667) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 

Kualitas produk (X3) berpengaruh positif terhadap Minat Beli (Y) sepeda motor honda vario 150cc pada Dealer 

NSS Cabang Insana. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,396 dan juga nilai t 

hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (3.541>1,667) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. Promosi (X1), 

Harga (X2) dan Kualitas Produk (X3) secara simultan berpengaruh terhadap Pengaruh Minat Beli (Y) sepeda motor 

honda vario 150cc pada Dealer NSS Cabang Insana. Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel 

(16,426>3,13) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 

 

Kata Kunci: Pengaruh, Minat Beli, Motor. 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 

 Adelgunda Pakaenoni (41180067), "The Influence of Promotion, Price and Product Quality on 

Interest in Buying a Honda Vario 150CC Motorcycle at the Insana Branch Nss Dealer" under the guidance 

of Dr. Maximus L.Taolin, SE., MSc as supervisor I and Felisima Afoan, SE., M.Si as supervisor II. 

 The motorcycle industry is currently starting to grow rapidly, this relates to a wide variety of various 

motorcycle products. The use of Honda brand motorized vehicles (vario 150cc) is a need with gradual priority 

starting from primary needs, secondary (complementary) needs and even tertiary needs (luxury goods). And also 

in sales of vehicles brand Honda vario 150cc experienced ups and downs. The main problem in this research is 

the lack of quality provided to consumers so that most of the consumers buying interest is not  optimal. Therefore 

this study aims to find out and analyze four things. First, does the promotion (X1) affect the intention to buy a 

Honda Vario motorbike 150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer. Second, does the price (X2) affect the 

intention to buy a Honda Vario motorbike 150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer. Third, does product quality 

(X3) affect the intention to buy a Honda Vario motorbike 150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer. And fourth, 

does the promotion (X1) price (X2) product quality (X3) affect the intention to buy a Honda Vario motorbike 

150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer. 

 This study used field research methods and was carried out at the Insana Branch NSS Dealer. In 

addition, the author also interviewed parties directly related to the issues discussed, to find out that promotion 

(X1) had an effect on buying interest for Honda Vario motorcycles 150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer, 

to find out the price (X2) had an effect on interest in bicycles. honda vario 150cc (Y) motorbike at the Insana 

Branch NSS Dealer, to find out product quality (X3) influences the intention to buy a honda vario 150cc (Y) 

motorbike at the Insana Branch NSS Dealer, and to find out promotions (X1), price (X2), quality product (X3) 

affects the intention to buy Honda Vario motorcycles 150cc (Y) at the Insana Branch NSS Dealer. 

 The results obtained in this study, promotion (X1) has a positive effect on Purchase Intention (Y) 

Honda Vario 150cc motorbikes at the Insana Branch NSS Dealer. This is evidenced by the regression coefficient 

which has a positive value of 0.670 and also the calculated t value which is greater than the t table value (5.985 > 

1.667) with a significance level of 0.000 <0.05. Price (X2) has a positive effect on Purchase Intention (Y) Honda 

Vario 150cc motorbikes at the Insana Branch NSS Dealer. This is evidenced by the regression coefficient which 

has a positive value of 0.486 and also the calculated t value which is greater than the t table value (4.159> 1.667) 

with a significance level of 0.000 <0.05. Product quality (X3) has a positive effect on Purchase Intention (Y) 

Honda Vario 150cc motorbikes at the Insana Branch NSS Dealer. This is evidenced by the regression coefficient 

which has a positive value of 0.396 and also the calculated t value which is greater than the t table value (3.541> 
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1.667) with a significance level of 0.000 <0.05. Promotion (X1), Price (X2) and Product Quality (X3) 

simultaneously influence the Influence of Purchase Interest (Y) Honda Vario 150cc motorcycles at the Insana 

Branch NSS Dealer. This is evidenced by the value of Fcount greater than Ftable (16.426> 3.13) with a 

significance level of 0.000 <0.05. 

 

Keywords: Influence, Purchase Intention, Motorcycle. 
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