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BAB V 

PENUTUP 

1.1 Kesimpulan 

Berdasarkan dari rumusan masalah, hipotesis dan hasil penelitian maka dapat 

ditarik kesimpulan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan terhadap 

penelitian yang berjudul “Pengaruh Inovasi (X1), Kemajuan Teknologi (X2) 

Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Handphone Vivo Pada Toko Putra Sulawesi 

Kota Kefamenanu”. Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan dan pengujian 

yang telah dilakukan dengan menggunakan metode regresi liniear sederhana dan  

berganda, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Dari hasil pengujian hipotesis penelitian terdapat pengaruh positif dan 

signifikan secara parsial antara varibel inovasi (X1) terhadap keputusan pembelian 

Handphone merek vivo pada toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu. Artinya 

semakin baik inovasi  maka akan semakin banyak konsumen yang melakukan 

keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai pada hasil uji t yang 

menunjukkan bahwa thitung 5,607 > ttabel 1,669 dan sig. 0,000 < α 0,05. Sehingga 

dapat dinyatakan hipotesis pertama (H1) yang menyatakan “inovasi berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian handphone (Vivo) pada Toko Putra Sulawesi Kota 

Kefamenanu” diterima berdasarkan asumsi hipotesis sebelumnya. 

2. Dari hasil pengujian hipotesis penelitian terdapat pengaruh positif dan 

signifikan secara parsial antara varibel kemajuan teknologi (X2) terhadap keputusan 

pembelian Handphone merek vivo pada toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu. 

Artinya semakin baik memanfaatkan kemajuan teknologi yang ada  maka akan 
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semakin banyak konsumen yang melakukan keputusan pembelian. Hal ini 

dibuktikan dengan nilai pada hasil uji t yang menunjukkan bahwa thitung 14,665 > 

ttabel 1,669 dan sig. 0,000 < α 0,05. Sehingga dapat dinyatakan hipotesis kedua (H2) 

yang menyatakan “kemajuan teknologi (X2) berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian (Y) handphone (Vivo) pada Toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu” 

diterima berdasarkan asumsi hipotesis sebelumnya. 

3. Dari hasil pengujian hipotesis penelitian terdapat pengaruh positif dan 

signifikan secara simultan antara varibel inovasi (X1), variabel kemajuan teknologi 

(X2) terhadap keputusan pembelian (Y) Handphone merek vivo pada toko Putra 

Sulawesi Kota Kefamenanu. Artinya semakin baik inovasi dan semakin baik dalam 

memanfaatkan kemajuan teknologi maka akan semakin banyak konsumen yang 

melakukan keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai pada hasil uji F 

yang menunjukkan bahwa Fhitung 22,807 > Ftabel 2,75 dan sig. 0,000 < α 0,05. 

Sehingga dapat dinyatakan hipotesis pertama (H3) yang menyatakan “inovasi dan 

kemajuan teknologi secara simutlan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

handphone (Vivo) pada Toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu” diterima 

berdasarkan asumsi hipotesis sebelumnya. 

1.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian di atas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada pemilik Toko Putra 

Sulawesi Kota Kefamenanu.  

1. Pemilik Toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu perlu memperhatikan inovasi 

produk handphone vivo dan juga harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas 
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barang sehingga dapat mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian 

handphone vivo pada toko Putra Sulawesi Kota Kefamenanu. 

2. Pemilik Toko Putra Sulawesi harus mampu untuk beradaptasi dengan kemajuan 

teknologi dan berusaha untuk memanfaatkan kemajuan teknologi agar mampu 

menarik banyak konsumen untuk berbelanja handphone vivo di Toko Putra 

Sulawesi Kota Kefamenanu.  
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