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ABSTRAK

Nama :Endang Mariani Klau Nim :41180041 Judul skiripsi : Analisis Strategi
Pemasaran Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Kain Tenun lkat Futus Pada
Kelompok Pengrajin Tenun Ikat Futus Desa Haitimuk Kabupaten Malaka. Usaha Tenun
Ikat Futus ialah usaha yang memproduksi kain tenun yang dapat dijadikan sebagai kain
futus wanita, kain futus pria dan selendang selendang futus. Rumusan masalah penelitian
ini ialah bagaimana strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan? Tujuan
penelitian ini ialah untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran dalam meningkatkan
volume penjualan kain tenun ikat Futus.

Masalah yang diangkat dalam penelitian ini adalah: faktor-faktor internal dan
ekstrenal apa saja yang mempengaruhi penjualan, kurangnya sarana dan prasarana karena
masih menggunakan alat tradisional dan promosi yang sederhana serta strategi apa saja
yang dapat digunakan dalam meningkatkan penjualan Kain Tenun Ikat Futus Di kabupaten
Malaka. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah: data primer yang diperoleh
melalui kuisioner yang dibagikan kepada 9 orang responden. Teknik analisis yang
digunakan adalah teknik analisis SWOT dengan menggunakan metode matrix IFAS
(internal factor analysis summary) dan matrix EFAS (Ekstrenal factor Analysis summar)
dan matriks SWOT.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dari faktor Internal Kelompok Pengrajin Tenun
ikat futus memiliki skor 4,02 yang berarti menggambarkan posisi internal Kelompok
Pengrajin Kain Tenun lkat Futus yang kuat. Pada faktor eksternal dari Kelompok
Pengarajin Kain Tenun Ikat Futus memilki skor 1,46, ini menggambarkan kain tenun ikat
futus merespon peluang yang ada dan cukup mampu menghindari ancaman yang ada.
Strategi yang paling tepat dalam pemasaran Kelompok Pengrajin Kain Tenun Ikat Futus
dapat dilihat dengan menggunakan diagram cartesius. Pada diagram ini sangat jelas
menunjukkan perusahaan berada Dalam kuaadran | yang dapat memanfaatkan kekuatan
dan peluang yang ada dengan terus melakukan pengembangan (agresif). Strategi yang
diterapakan dalam kondisi ini adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif
yang dapat meningkatkan penjualan.

Kata Kunci : Kelompok Pengrajin Tenun lIkat Futus, Strategi Pemasaran, Faktor
Internal, faktor eksternal, SWOT



