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ABSTRAK 
 

YOSEFINA LURUK NAHAK, 41170006, Analisis Strategi Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan pada Pabrik Air Minum Dalam Kemasan We’mon Di 

Kabupaten Malaka. Di bawah bimbingan Bapak Dominikus K Duli, SE.,MM dan Ibu 

Imelda Thein, SE.,MM masing–masing sebagai Pembimbing I dan Pembimbing II. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran dalam meningkatkan 

volume penjualan Air Minum dalam kemasan We’mon di Kabupaten Malaka.  Masalah 

utama dalam penelitian ini yakni adanya penurunan dan ketidak stabilan volume penjualan 

produk Air Minum dalam kemasan We’mon di Kabupaten Malaka selama beberapa tahun 

terakhir oleh karena itu perusahaan membutuhkan strategi untuk meningkatkan volume 

penjualan dalam waktu yang panjang. Data yang digunakan dalam penelitian ini yakni data 

primer yang berkaitan dengan indikator penelitian yaitu kekuatan, kelemahan, peluang dan 

ancaman. Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis SWOT. 

 

Hasil analisis SWOT Strategi Pemasaran dalam meningkatkan Volume Penjualan 

pada Pabrik Air Minum dalam kemasan We’mon di Kabupaten Malaka berada dalam fase 

pertumbuhan yang stabil. Dengan nilai faktor internal 2,340 dan nilai faktor eksternal 

sebesar 2,661. Strategi pengembangan yang cocok diterapkan dalam meningkatkan 

Volume Penjualan pada Pabrik Air Minum dalam kemasan We’mon di Kabupaten Malaka 

adalah Strategi ST (Strength dan Threaths). Posisi ini menandakan bahwa Pabrik Air 

Minum dalam kemasan We’mon di Kabupaten Malaka menggunakan kekuatan untuk 

menghindari atau mengurangi dampak ancaman eksternal. 

  

Kata kunci: Strategi, Strength, Weaknesses, Opportunity, Threat (SWOT) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


