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ABSTRAK 

Maria Densiyani Hoar Taek :“ Pengaruh price discount dan bonus pack terhadap 

minat beli konsumen pada produk rinso ” dibawah bimbingan Bapak Dominikus K. 

Duli,SE.,MM selaku Dosen pembimbing I dan Felisisima Afoan SE.,M.si selaku  

Dosen pembimbing II 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh price discount (X1) 

dan Bonus pack (X2) terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Rinso (Y) (Studi 

khasus pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis) di kota kefamenanu. Penelitian 

ini berfokus pada konsumen  yang memiliki minat atau tertarik untuk membeli rinso 

sebanyak 55 responden. Teknik analisis yang digunakan adalah teknik analisis Regresi 

sederhana dan Regresi Linear Berganda dan bantuan software SPSS 16,0 dengan hasil 

analisis sebagai berikut: 

Terdapat pengaruh positif price discount  (X1) terhadap minat beli konsumen (Y) 

pada produk Rinso. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 11,315 dan koefisien 

regresi sebesar 2,0057 dengan tingkat signifikan 0,000<0,05. 

Terdapat pengaruh positif Bonus pack  (X2) terhadap minat beli konsumen (Y) 

pada produk Rinso. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 12,434 dan koefisien 

regresi sebesar 2,0057 dengan tingkat signifikan 0,000<0,05. 

Variabel price discount (X1) dan bonus pack (X2) secara simultan memiliki 

pengaruh terhadap minat beli (Y) pada produk Rinso. Hal ini dapat dibuktikan dengan 

nilai F hitung lebih besar dari F tabel (94,969>3,18) dengan tingkat signifikan 

0,000<0,05. 

Kata Kunci : Price dicount , bonus pack dan minat beli konsumen. 

 

 


