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MOTTO 

 

   Orang lain tidak akan biss paham strunggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin 
tahu hanya bagian success stories.  

     Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita 
di masa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. 
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ABSTRAK 

ANALISIS PENGEMBANGAN USAHA PEDAGANG KAKI LIMA DALAM 

MENINGKATKAN PENDAPATAN DI KOTA ATAMBUA  (STUDI KASUS 

PEDAGANG DI LAPANGAN UMUM ATAMBUA) 

Alfridus Umbu Kraitaliang 

Program Studi Ekonomi Pembangunan, Universitas Timor 

Dibimbing oleh Dr. Emanuel Be, SE., M.Si dan Ismi Andari, S.Sos., M.SP. Pedagang Kaki 

Lima ( PKL ) adalah pelaku usaha yang melakukan usaha perdagangan barang dan atau 

jasa dengan menggunakan sarana usaha bergerak dan tidak bergerak, menggunakan 

prasarana kota, fasilitas sosial, fasilitas umum, lahan, dan bangunan milik pemerintah dan 

atau swasta yang bersifat sementara  atau tidak tetap. Atambua adalah ibu kota Kabupaten 

Belu di provinsi Nusa Tenggara Timur, Indonesia. Atambua adalah kota terbesar kedua di 

Pulau Timor dalam hal ekonomi, jumlah penduduk, pemerintahan dan sebagainya. 

Permasalahan yang dihadapi pedagang kaki lima di kota Atambua yaitu yang pertama 

masalah permasaran disebabkan oleh kurangnya pembeli yang datang karena banyak 

masyarakat Atambua yang belum mengetahui lokasi pedagang sehingga menyebabkan 

lokasi pedagang sepi dan berdampak pada tingkat pendapatan mereka. Kedua masalah jam 

kerja disebabkan kurangnya jam kerja yang lama menyebabkan tingkat pendapatan mereka 

kurang maksimal. Ketiga masalah harga disebabkan kurang berinteraksi antara sesama 

pedang sehingga harga yang ditetapkan berbeda dengan pedagang lain yang menyebabkan 

konsumen lebih memilih harga yang relatif lebih murah sehingga tingkat pendapatan 

pedagang kurang maksimal. Data yang dikumpulkan  melalui data primer, data primer 

diperoleh dari hasil observasi dan wawancara lansung terhadap konsumen sebagai 

responden. Teknik analisis data yang diambil oleh penulis analisis deskriptif dan analisis 

inferensial dengan menggunakan Structural Equation Model atau SEM dengan alternatif 

Path Partial Least Square atau Path PLS. Dari hasil uji hipotesis dapat ditarik kesimpulan 

bahwa lokasi berjualan terhadap pendapatan memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap pendapatan. Jika lokasi semakin dekat dengan fasilitas umum serta keamanan dan 

kenyamanan lingkungan maka pendapatan akan semakin baik pula. Lama berjualan 

terhadap pendapatan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan. Jika 

lama berjualan semakin baik maka dapat mengoptimalkan pendapatan. Harga terhadap 

pendapatan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan. Jika harga yang 

ditetapkan sesuai maka pendapatan semakin baik pula. 

 

Kata kunci : harga, lama berjualan, lokasi dan pendapatan 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF STREET TRADER BUSINESS DEVELOPMENT IN 

INCREASING INCOME IN ATAMBUA CITY (CASE STUDY OF TRADERS IN 

ATAMBUA PUBLIC FIELDS) 

Alfridus Umbu Kraitaliang 

Development Economics Study Program, University of Timor 

Supervised by Dr. Emanuel Be, SE., M.Si and Ismi Andari, S.Sos., M.SP. Street Vendors 

(PKL) are business actors who carry out a trading business of goods and or services by 

using movable and immovable business facilities, using city infrastructure, social facilities, 

public facilities, land and buildings owned by the government and or the private sector, 

which are temporary or not. permanent. Atambua is the capital of Belu Regency in the 

province of East Nusa Tenggara, Indonesia. Atambua is the second largest city on the 

island of Timor in terms of economy, population, government and so on. The problems 

faced by street vendors in the city of Atambua are, firstly, marketing problems caused by a 

lack of buyers coming because many Atambua people do not know the location of the 

traders, causing the locations of the traders to be quiet and impacting their income levels. 

Second, the problem of working hours is caused by the lack of long working hours which 

causes their income levels to be less than optimal. The three price problems are caused by 

a lack of interaction between swordsmen so that the price set is different from other traders 

which causes consumers to prefer relatively lower prices so that the trader's income level 

is less than optimal. Data collected through primary data, primary data obtained from 

observations and direct interviews with consumers as respondents. Data analysis 

techniques were taken by the authors of descriptive analysis and inferential analysis using 

the Structural Equation Model or SEM with the alternative Path Partial Least Square or 

Path PLS. From the results of hypothesis testing, it can be concluded that the location of 

selling has a positive and significant effect on income. If the location is closer to public 

facilities as well as the safety and comfort of the environment, the income will also be 

better. Length of selling to income has a positive and significant effect on income. If the 

longer selling the better it can optimize revenue. Prices on income have a positive and 

significant effect on income. If the price is set accordingly, the income will also be better. 

Keywords : price, length of time selling, location and revenue 
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