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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Harga (X1) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) Pada 

ayam broiler di Pasar Baru Kefamenanu. Hal ini dibuktikan dari koefisien 

regresi yang bernilai positif sebesar 0,617 dan juga nilai t hitung yang lebih 

besar dari nilai t tabel (4,598>1,667) dengan tingkat signifikansi 

0,000<0,05. 

2. Kualitas (X2) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) Pada 

ayam broiler di Pasar Baru Kefamenanu. Hal ini dibuktikan dari koefisien 

regresi yang bernilai positif sebesar 0,394 dan juga nilai t hitung yang lebih 

besar dari nilai t tabel (2,192>1,667) dengan tingkat signifikansi 

0,035<0,05.  

3. Harga (X1), Kualitas (X2), Secara Simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian (Y) Pada ayam broiler di Pasar Baru Kefamenanu. Hal ini 

dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel (11,587>3,13) dengan 

tingkat signifikansi 0,000<0,05. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan antara lain: 

1. Disarankan kepada penjual ayam broiler menentukan harga sesuai dengan 

harga pasar yang ada sehingga konsumen bisa lebih aktif pembeliannya. 

2. Disarankan kepada penjual agar harga ayam tetap stabil karna persaingan 

antar penjual bahkan antar pasar sangat berpengaruh terhadap keputusan 

konsumen membeli. 

3. Disarankan kepada konsumen agar memperhatikan kualitas ayam sebelum 

membelinya. 

4. Disarankan kepada penjual agar selalu menjaga mutu dan kualitas ayam 

agar tetap segar dan bersih, pastikan ayam yang di jual higenis dan bergizi 

tinggi. 
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