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ABSTRAK

Petra Yulita Kune / 41180034 (2023) ”Pengaruh Daya Etnosentrisme, Citra
Merek Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Kain Tenun (Studi
Kasus Pada Masyarakat Desa Tapenpah Kecamatan Insana Kabupaten
Timor Tengah Utara)” dibawah bimbinganBerno B. Mitang, SE.,MM selaku
pembimbing | dan Nurul Huda, SE,MM selaku pembimbing II.

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Daya
Etnosentrisme (X1), Citra merek (X2) dan Gaya Hidup (X3) terhadap keputusan
pembelian kain tenun ikat (Y) di Desa Tapenpah.Penelitian inimerupakan
penelitian eksplanatori yang dilaksanakan di Desa Tapenpah Populasi dalam
penelitian ini adalahjumlah masyarakat yang membeli kain tenun pada Desa
Tapenpah denganjumlah populasi tidak diketahui secara pasti. Sampel sebanyak 85
respenden dan diambil dengan menggunakan teknik accidental. Data dikumpulkan
dengan menggunakan kuesioner. Analisis menggunakan regresi linear berganda.

Analisis data menunjukkan bahwa : (1) Daya Etnosentrisme berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian kain tenun ikat di Desa Tapenpah; Hal ini
dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 4,136 nilai signifikansi 0,000 < 0,05; dan nilai
t tabel sebesar 1,663 (2) Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian kain tenun ikat diDesa Tapenpah; Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung
sebesar 20,505 nilai signifikansi 0,000 < 0,05; dan nilai t tabel sebesar 1,663 (3)
Gaya Hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kain tenun ikat
di Desa Tapenpah ; Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 0,248 nilai
signifikansi 0,000 < 0,05; dan nilai t tabel sebesar 1,663.(4) Daya Etnosentrisme,
Citra merek, Gaya Hidupdapat menjadi prediktor keputusan pembelian kain tenun
ikat di Desa Tapenpah. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 190,804 nilai
signifikansi 0,000 < 0,05; dan nilai t tabel sebesar 2,70.

Kata Kunci :Daya Etnosentrisme, Citra merek, Gaya Hidup dan keputusan
pembelian
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ABSTRACT

Petra Yulita Kune / 41180034 (2023) "The Influence of Ethnocentrism,
Brand Image and Lifestyle on Purchase Decisions of Woven Fabrics (Case Study
in Tapenpah Village Communities, Insana District, North Central Timor Regency)"
under the guidance of Berno B. Mitang, SE., MM as supervisor | and Nurul Huda,
SE, MM as supervisor I1.

This study aims to examine and analyze the effect of Ethnocentrism (X1),
Brand Image (X2) and Lifestyle (X3) on purchasing decisions of woven cloth (Y) in
Tapenpah Village. This research is an explanatory research conducted in Tapenpah
Village. this is the number of people who buy woven cloth in Tapenpah Village with
a population that is not known with certainty. A sample of 85 refills and taken using
accidental technique. Data was collected using a questionnaire. Analysis using
multiple linear regression.

Data analysis shows that: (1) Ethnocentrism has a significant effect on
purchasing decisions of woven woven fabrics in Tapenpah Village; This is
evidenced by the calculated t value of 4.136, a significance value of 0.000 <0.05;
and t table value of 1.663 (2) Brand Image has a significant effect on purchasing
decisions of woven woven fabrics in Tapenpah Village; This is evidenced by the
calculated t value of 20.505, a significance value of 0.000 <0.05; and t table value
of 1.663 (3) Lifestyle has a significant effect on the decision to purchase woven
woven fabrics in Tapenpah Village; This is evidenced by the calculated t value of
0.248, a significance value of 0.000 <0.05; and the t table value is 1,663. (4)
Ethnocentrism, brand image, lifestyle can be predictors of purchasing decisions for
woven woven fabrics in Tapenpah Village. This is evidenced by the calculated t
value of 190.804, a significance value of 0.000 <0.05; and t table value of 2.70.

Keywords: Ethnocentrism, brand image, lifestyle and purchasing decisions
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