
BAB V 

PENUTUP 

1.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Terdapat pengaruhantara Daya Tarik (X1) terhadap Keputusan pembelian (Y) pada Air Le 

Mineral dibuktikan melalui uji t (parsial) dimanayang diperoleh sebesar 6.298. Dengan 

demikian maka nilai thitung > dari nilai ttabel dimana 6.298 > 1.665 dengan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,00 <𝛂 0,05) maka dapat disimpulkan bahwa ada 

pengaruh signifikan antara variabel daya tarik (X1) terhadap variabel keputusan pembelian 

(Y). 

2. Terdapat pengaruhantara Kepercayaan (X2) terhadap Keputusan pembelian (Y) pada Air 

Le Mineral dibuktikan melalui nilai thitung yang diperoleh sebesar 5.695. Dengan 

demikian maka nilai thitung > dari nilai ttabel dimana 5.695 > 1.665 dengan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,00 <𝛂 0,05) maka dapat disimpulkan bahwa ada 

pengaruh signifikan antara variabel kepercayaan (X2) terhadap variabel keputusan 

pembelian (Y). 

3. Terdapat pengaruhantara Keahlian Celebrity Endorser (X3) terhadap Keputusan 

pembelian (Y) pada Air Le Mineral dibuktikan melalui nilaithitung yang diperoleh sebesar 

9.065. Dengan demikian maka nilai thitung > dari nilai ttabel dimana 9.065 > 1.665 dengan 

nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,00 <𝛂 0,05) maka dapat disimpulkan bahwa ada 

pengaruh signifikan antara variabel keahlian celebrity endorser (X3) terhadap variabel 

keputusan pembelian (Y). 

4. Terdapat pengaruh antara Daya Tarik (X1), Kepercayaan (X2)dan Keahlian Celebrity 

Endorser (X3) terhadap Keputusan Pembelian  (Y) konsumen pada Air Le Mineral  

yang dibuktikan melalui  

5. Nilai F hitung yang diperoleh sebesar 33.310. Didasarkan pada dk1 = K-1 dan dk2 = N-K 

untuk alpha (ɑ) 5% nilai Ftabel yang diperoleh sebesar 2.72. Dengan demikian maka nilai 



Fhitung > dari nilai Ftabel dimana 33.310 > 2.72 dengan nilai signifikansi lebih kecil dari 

0,05 (0,00 <𝛂 0,05) maka, dapat disimpulkan bahwa variabel daya tarik (X1), kepercayaan 

(X2) dan keahlian celebrity endorser (X3) terhadap keputusan pembelian (Y). 

1.2 Saran 

1. Daya Tarik (X1) 

Berdasarkan penelitian ini di harapkan perusahan air minum dalam kemasan le mineral 

dapat menjaga daya tarik dan lebih meningkatkan mutu produk agar konsumen lebih 

tertarik untuk melakukan pembelian.  

2. Kepercayaan (X2) 

Berdasarkan penelitian ini di harapkan perusahan air minum dalam kemasan le mineral 

tetap menjaga kepercayaan konsumen dengan memperhatikan setiap desain produk dan 

rasa agar konsumen tidak beralih ke merek air minum lainnya.  

3. Keahlian celebrity endorser 

Berdasarkan penelitian ini di harapkan perusahan air minum dalam kemasan le 

mineral perusahaan lebih memperhatikan celebrity endrorser dalam membawakan iklan 

sehingga menarik konsumen untuk membeli produk  yang di tawarkan. 
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