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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik 

beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Orientasi pasar (X1) berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran (Y) 

Tenun Ikat Tradisional Kemak Leimia (Studi Kasus Pada Kelompok Tenun 

Ikat Melati Desa Sadi, Kecamatan Tasifeto Timur). Hal ini dibuktikan dari 

nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (3,858>1,684) dengan tingkat 

signifikansi 0,000<0,05. 

2. Keunggulan bersaing (X2) berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran 

(Y) Tenun Ikat Tradisional Kemak Leimia (Studi Kasus Pada Kelompok 

Tenun Ikat Melati Desa Sadi, Kecamatan Tasifeto Timur). Hal ini dibuktikan 

dari nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (4,714>1,684) dengan 

tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

3. Orientasi pasar (X1), Keunggulan bersaing (X2), Secara Simultan 

berpengaruh terhadap kinerja pemasaran (Y) Tenun Ikat Tradisional Kemak 

Leimia (Studi Kasus Pada Kelompok Tenun Ikat Melati Desa Sadi, 

Kecamatan Tasifeto Timur). Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar 

dari Ftabel (12,020>3,305) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 
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5.2 Saran 

Berdasasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian di atas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan antara lain: 

1. Orientasi Pasar (X1) 

Berdasarkan penelitian ini, para pengrajin harus terus membaca peluang 

yang ada agar para pengrajin bisa menciptakan tenun ikat yang kreatif agar 

para konsumen dan pelanggan tertarik untuk membeli produk yang di 

pasarkan agar bisa meningkatkan Kinerja Pemasaran Tenun Ikat Kelompok 

Melati. 

2. Keunggulan Bersaing (X2)  

Para Pengrajin Perlu Meningkatkan Kemampuan dalam Menggelola tenun 

ikat tradisional leimia dengan cara memunculkan ide-ide kreatif baru 

mengenai model tenun ikat yang unik namun modern dan apa yang harus di 

buat sehingga Produk-produk tenun ikat leimia ini bisa di terima di pasar 

Nasional maupun Internasional. 
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