
 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Kepercayaan (X1) berpengaruh positif terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

pada Toko Rotiku Atambua. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang 

bernilai positif sebesar 0,290 dan nilai R dalam penelitian ini sebesar 0,402 

yang berhubungan cukup kuat, nilai R2 sebesar 0,362 dan juga  nilai t hitung 

yang lebih besar dari nilai t tabel (3,999>1,662) dengan tingkat signifikansi 

0,000<0,05 besar pengaruhnya. 

2. Inovasi Produk (X2) berpengaruh positif terhadap Minat Beli Konsumen (Y) 

pada Toko Rotiku Atambua. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang 

bernilai positif sebesar 0,340 dan nilai R dalam penelitian ini sebesar 0,593 

yang berhubungan cukup kuat, nilai R2 sebesar 0,486 dan juga  nilai t hitung 

yang lebih besar dari nilai t tabel (2,791>1,662) dengan tingkat signifikansi 

0,007<0,05 besar pengaruhnya. 

3. Strategi Pemasaran (X3) berpengaruh positif terhadap Minat Beli Konsumen 

(Y) pada Toko Rotiku Atambua. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi 

yang bernilai positif sebesar 0,262 dan  nilai R dalam penelitian ini sebesar 

0,427 yang berhubungan cukup kuat, nilai R2 sebesar 0,407 dan juga  nilai t 



 
 

hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (3,152>1,682) dengan tingkat 

signifikansi 0,002<0,05 besar pengaruhnya. 

4. Kepercayaan (X1), Inovasi Produk (X2) dan Strategi Pemasaran (X3), Secara 

Simultan berpengaruh terhadap Minat Beli Konsumen (Y) pada Toko Rotiku 

Atambua. Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari 

Ftabel(7,862>2,72), dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 

 

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada pihak Toko Rotiku 

Atambua antara lain: 

1. Disarankan kepada pihak manajemen Toko Rotiku Atambua, untuk terus 

meningkatkan kualitas produk agar konsumen semakin percaya akan hasil 

produk yang di beli, tingkatkan kreatifitas dan menciptakan produk baru agar 

dapat menarik lebih banyak konsumen serta strategi pemasaran yang lebih baik 

memperluas pangsa pasar agar lebih banyak lagi yang mengenal produk Rotiku. 

2. Disarankan kepada pihak lain yang tertarik melakukan penelitian yang sama di 

harapkan mengambil variabel yang belum di ambil dalam penelitian ini. 
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