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ABSTRAK

YULIANTY FERIERNIS WATU41180056: Analisis Pengaruh Kepercayaan,
Inovasi Produk Dan Strategi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen(Studi
Kasus Pada Toko Rotiku Atambua). Dibawah bimbingan Bapak Sirilius Nafanu,
SE.,MM selaku pembimbing I dan Dominikus K. Duli,SE.,MM selaku pembimbing
.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh parsial dan simultan
antara variabel Kepercayaan (X1), Inovasi Produk (X2) dan Strategi Pemasaran (X3)
terhadap Minat Beli Konsumen (Y) Pada Toko Rotiku Atambua. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh melalui kuisoner
yang dibagikan kepada 85 orang responden.

Teknik analisis data yang digunakan adalah Analisis regresi linear sederhana dan
analisis regresi linear berganda dengan bantuan software SPSS 25,0 dengan hasil
analisis sebagai berikut:

Terdapat pengaruh positif dan signifikanKepercayaan (X1) terhadap Minat
Beli Konsumen (). Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif
sebesar 0,209 dan juga nilai thiwng Yang lebih besar dari nilai tiaber (3,999>1,662)
dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05; dan koefisien korelasi sebesar 0,402
hubungannya cukup. Terdapat pengaruh positif dan signifikan Inovasi Produk (Xz2)
ternadap Minat Beli Konsumen (). Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang
bernilai positif sebesar 0,340dan juga nilai thitung Yang lebih besar dari nilai ttapel
(2,791>1,662) dengan tingkat signifikansi 0,007<0,05; dan koefisien korelasi
sebesar 0,593 hubungannya kuat. Terdapat pengaruh positif dan signifikanStrategi
Pemasaran (Xz) terhadap Minat Beli Konsumen (Y). Hal ini dibuktikan dari
koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,252 dan juga nilai thitwung Yang lebih
besar dari nilai twne (3,152>1,682) dengan tingkat signifikansi 0,002<0,05; dan
koefisien korelasi sebesar 0,427 hubungannya cukup. Variabel Kepercayaan (X1)
Inovasi Produk (X2) dan Strategi Pemasaran (X3) secara simultan memiliki
pengaruh terhadap Minat Beli Konsumen (). Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung
lebih besar dari Fpel(7,862>2,72)dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05dan
koefisien korelasi sebesar 0,575 hubungannya kuat.
Kata Kunci : Kepercayaan (X1), Inovasi Produk (X2), Strategi Pemasaran (Xs)
dan Minat Beli Konsumen (Y)



