BAB V
PENUTUP
51  Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik
beberapa kesimpulan sebagai berikut :

1. Aksesibilitas (X1) berpengaruh positif terhadap Minat Kunjung (Y)
Wisatawan pada Wisata Tanjung Bastian. Hal ini dibuktikan dari
koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,454 dan juga nilai t
hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (5,045>1,98472) dengan
tingkat signifikansi 0,000<0,05.

2. Fasilitas (X;) berpengaruh positif terhadap Minat Kunjung ()
Wisatawan pada Wisata Tanjung Bastian. Hal ini dibuktikan dari
koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,418 dan juga nilai t
hitung yang lebih besar dari nilai t tabel (4,552>1,98472) dengan
tingkat signifikansi 0,000<0,05.

3. Daya Tarik Wisata (X3) berpengaruh positif terhadap Minat
Kunjung(Y) Wisatawan pada Wisata Tanjung Bastian. Hal ini
dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai positif sebesar 0,422
dan juga nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t tabel
(4,613>1,98472) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.

4. Aksesibilitas (X;), Fasilitas (X;) dan Daya Tarik Wisata (X3)
berpengaruh positif terhadap Minat Kunjung (Y) Wisatawan pada

Wisata Tanjung Bastian.. Hal ini dibuktikan dari nilai Fniwng lebih
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besar

dari  Feape (13,522>2,699) dengan tingkat signifikansi

0,000<0,05.

5.2 Saran

Berdasarkan

hasil penelitian yang telah dilakukan, maka terdapat

beberapa hal yang disarankan, antara lain sebagai berikut

1. Bagi Dinas Kebudayaan dan Parawisata Kab. TTU

Hasil

penelitian ini diharapkan dapat menambah informasi bagi

Dinas Kebudayaan dan Parawisata Kabupaten Timor Tengah Utara

dalam mengelola dan membuat kebijakan yang terkait dalam

pengelolaan Wisata Tanjung Bastian, antara lain sebagai berikut

a)

b)

Dinas Kebudayaan dan Parawisata diharapkan berkodinasi
dengan Pimpinan Daerah agar akses menuju Lokasi Wisata
Tanjung Bastian diperbaiki sehingga memudahkan
pengunjung untuk berkunjung

Dinas Kebudayaan dan Parawisata diharapkan agar tetap
menjaga fasilitas yang tersedia dan menambah fasilitas
yang belum terpenuhi.

Dinas Kebudayaan dan Parawisata diharapkan untuk tetap
menjaga keindahan alam Wisata Tanjung Bastian dari
berbagai kerusakan lingkungan yang disebabkan oleh ulah

Manusia
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d) Pemerintah dalam hal ini Dinas Kebudayaan dan
Parawisata Kab. TTU diharapkan terus mempromosikan
objek wisata Tanjung Bastian melalui media sosial atau
media cetak serta mempromosikan melalui event-event
parawisata dan seni budaya agar masyarakat luas
mengetahui keberadaan Objek Wisata Tanjung Bastian

2. Bagi peneliti selanjutnya
Penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan serta dapat
dijadikan sebagai tambahan referensi untuk peneliti selanjutnya.
Peneliti selanjutnya diharapkan dapat lebih menyempurnakan dan
lebih mengkaji faktor-faktor lain selain  faktor Aksesibilitas,

Fasilitas, Daya Tarik Wisata dan Minat Kunjung.
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