
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Harga (X1) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) 

handphone oppo. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai 

positif sebesar 1,872 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t 

tabel (4,255>1,672) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

2. Iklan (X2) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) 

handphone oppo. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang bernilai 

positif sebesar 1,112 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar dari nilai t 

tabel (5,944>1,672) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

3. Kualitas produk (X3) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

(Y) handphone oppo. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang 

bernilai positif sebesar 1,184 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar 

dari nilai t tabel (14,983>1,672) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

4. Harga (X1), iklan (X2) dan kualitas produk (X3), Secara Simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) handphone oppo. Hal 

ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel (79,930>2,70) 

dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05. 

 

 

 



5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas maka ada 

beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan antara lain: 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Variabel kualitas produk, harga, dan promosi menjadi pertimbangan 

konsumen dalam melakukan keputusan pembelian pada hp OPPO maka 

perusahaan ( produsen hp OPPO) harus lebih cermat dalam 

mengindentifikasi kebutuhan konsumen yang diteliti yaitu mahasiswa, 

terlihat bahwa keputusan pembelian mereka tidak mudah dipengaruhi 

oleh orang lain melainkan dari pribadi masing-masing. Sehingga faktor 

harga dan kualitas menjadi pertimbangan tersendiri.  

2. Perusahaan terus meningkatkan kualitas produk, melanjutkan kegiatan 

promosi yang sudah ada dan selalu berinovasi pada produknya. Akan 

tetapi harus didukung dengan riset pemasaran agar dapat memenuhi 

keinginan dan kebutuhan konsumen yang bermacam-macam dan selalu 

berubah. 
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