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ABSTRAK 

Yoseph Andri Nainahas 41180099: Pengaruh store atmosphere  dan price 

discount terhadap minat beli konsumen di Ratu Fashion Kefamenanu. Dibawah 

bimbingan Sirilis Nafanu, SE.,MM selaku pembimbing I dan Nurul Huda, SE.,MM 

selaku pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh parsial dan simultan antara 

variabel store atmosphere (X1), dan price discount (X2) terhadap minat beli(Y) di Ratu 

Fashion Kefamenanu. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang 

diperoleh melalui kuesoner  yang dibagikan kepada 60 orang responden. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah Analisis regresi linear sederhana dan analisis 

regresi linear berganda dengan bantuan software SPSS 22,0.  

 

Hasil analisis regresi sederhana dari variabel store atmosphere (X1) terhadap 

minat beli adalah Y = 12.029 + 0,219 X1, artinya dari persamaan ini adalah: nilai 

konstanta (a) adalah  sebesar 12.029. Artinya setiap penambahan 1 satuan harga 

(X1) maka minat beli (Y)  akan  meningkat sebesar 0,219. Nilai koefisien regresi 

sebesar 0,332 artinya pengaruh koefisien regresinya  sangat kuat. 

Hasil analisis regresi sederhana dari variabel price discount (X2) terhadap 

minat beli adalah Y = 9.915 + 0,376 X2 artinya dari persamaan ini adalah: nilai 

konstanta (a) adalah  sebesar. 9.915 Artinya setiap penambahan 1 satuan price 

discount (X2) maka minat beli (Y)  akan  meningkat sebesar 0.376. Nilai koefisien 

regresi sebesar 0.515 artinya pengaruh koefisien regresinya  sangat kuat.         

Hasil analisis regresi berganda dari variable store atmosphere (X1), dan 

price discount (X2) terhadap variabel minat beli (Y) adalah Y = 9,872 + 

0,035X1 + 0,341X2.. Nilai R berkisar antara 0 sampai 1, jika mendekati 1 maka 

pengaruh semakin kuat, tetapi jika mendekati 0 maka pengaruh semakin 

lemah. Angka R yang diperoleh sebesar 0,516 artinya korelasi antara variable 

store atmosphere (X1), dan price discount (X2) terhadap variabel minat beli 

(Y) yang artinya koefisien regresinya kuat. Hal ini berarti terjadi hubungan 

yang  kuat karena nilainya lebih besar dari 0,5 dan lebih mendekati 1. 

Kata Kunci : store atmosphere, price discount, dan minat beli 
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