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BAB V
PENUTUP

A. Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan maka terdapat beberapa yang
disimpulkan sebagai berikut:
Saluran pemasaran pisang kepok di Desa Weseben Kecamatan Wewiku Kabupaten
Malaka terdiri dari tiga saluran yaitu : saluran pemasaran tingkat nol, (produsen-
konsumen), saluran pemasaran tingkat | (produsen- pedagang pengecer- konsumen),
saluran pemasaran tingkat Il (produsen- pedagang pengumpul- pedagang pengecer-
konsumen). Fungsi-fingsi pemasaran dalam penelitian yang dilakukan oleh setiap
lembaga yang terlibat yaitu : fungsi yang dilakukan oleh produsen (petani) yaitu : fungsi
pertukaran (berupa fungsi penjualan), fungsi fisik (berupa fungsi transportasi), dan
fungsi fasilitas (berupa fungsi standarisasi dan grading, fungsi pembiayaan dan fungsi
informasi pasar). Margin pemasaran pada saluran tingkat nol, sebesar Rp. 0, pada
saluran pada saluran pemasaran tingkat | sebesar Rp. 15.000 dan saluran pemasaran
tingkat 11 sebesar Rp. 25.000 semakin panjang saluran pemasaran maka semakin tinggi
margin yang di peroleh.
B.Saran
1.Bagi petani agar memperhatikan saluran pemasaran dalam memasarkan pisang kepok
juga perlu mempelajari secara aktif informasi pasar sehingga dapat dipilih saluran
pemasaran yang lebih tepat untuk digunakan.
2.Bagi pemerintah setempat agar meningkatkan layanan informasi pasar yang lebih
baik tepat kepada produsen (petani) dalam memasarkan pisang kepok sehingga lebih
menguntungkan.
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