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ABSTRAK 
DORTHEA ABUK KEHIK.Margin Pemasaran Pisang Kepok Di Desa Weseben Kecamatan Wewiku 

Kabupaten Malaka. Dibimbing oleh AGUSTINUS NUBATONIS S.P.,M.P dan UMBU JOKA S.P.,M.Si 

  

Penelitian ini dilaksanakan di Desa Weseben Kecamatan Wewiku Kabupaten  Malaka dari bulan 

Juni 2021 sampai selesai. Tujuan dari penelitian ini adalah 1).Untuk mengetahui saluran pemasaran 

pisang kepok di Desa Weseben Kecamatan Wewiku Kabupaten Malaka. 2). Untuk mengetahui fungsi-

fungsi pemasaran pisang kepok di Desa Weseben Kecamatan Wewiku  Kabupaten  Malaka. 3). Untuk 

mengetahui margin pemasaran yang diterima pelaku pemasaran pisang kepok di Desa Weseben 

Kecamatan Wewiku Kabupaten Malaka. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis deskriptif yaitu untuk mengetahui saluran pemasaran dan fungsi-fungsi pemasaran sedangkan 

untuk menganalisis margin pemasaran menggunakan rumus margin pemasaran. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa saluran pemasaran pisang kepok di Desa Weseben Kecamatan Wewiku Kabupaten  

Malaka terdiri dari 3 saluran  yaitu : saluran pemasaran I (petani- konsumen), saluran pemasaran II 

(petani-pengecer-konsumen), saluran pemasaran III (petani-pengumpul-pengecer-konsumen). Fungsi-

fungsi pemasaran dalam penelitian ini yang dilakukan oleh setiap lembaga yang terlibat yaitu : fungsi 

yang dilakukan oleh produsen (petani) yaitu : fungsi pertukaran ( berupa fungsi penjualan), fungsi fisik 

(berupa fungsi transportasi), dan fungsi fasilitas (berupa fungsi standarisasi dan grading, fungsi 

pembiayaan dan fungsi informasi pasar). Fungsi yang dilakukan oleh pedagang pengumpul adalah fungsi 

pertukaran (berupa fungsi pembelian dan fungsi penjualan).Fungsi fisik (berupa fungsi 

transportasi).Fungsi fasilitas (berupa fungsi pembiayaan dan fungsi informasi pasar). Fungsi yang 

dilakukan oleh pedagang pengecer adalah fungsi pertukaran ( berupa fungsi transportasi). Fungsi fasilitas 

(berupa fungsi pembiayaan dan fungsi informasi pasar).Fungsi yang dilakukan oleh pedagang pengecer 

adalah fungsi pertukaran (berupa fungsi pembelian dan fungsi penjualan).Fungsi fisik (berupa fungsi 

transportasi).Fungsi fasilitas (berupa fungsi pembiayaan, fungsi penanggungan resiko dan fungsi 

informasi pasar). Margin pemasaran pada saluran I sebesar Rp 0, pada saluran pemasaran II sebesar Rp. 

15.000 dan saluran pemasaran III sebesar Rp. 25.000. 

Kata kunci : pemasaran pisang kepok, saluran pemasaran, margin pemasaran. 
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ABSTRACT 
DORTHEA ABUK KEHIK.Banana Kepok Marketing Margin in Weseben Village Wewiku District, 

Malaka Regency. Supervised by AGUSTINUS NUBATONIS S.P.,M.P and UMBU JOKA S.P.,M.Si 

 

The research was carried out in Weseben Village, Weiku District, Malaka Regency and from 

June 2021 until the end of the year to completion. The aims and objectives of this research are to find out 

about the packaging of Blonde kepek in Weseben Village, Weiku District, Malaka Regency, 2) Unnik 

knows the function of marketing fungi pisang kepok in Weseben Village, Weiku District, Malaka 

Regency. 3) To evaluate the marketing margins accepted by the marketing actors of kepok bananas in 

Desa Weseben, Weiku District, Malaka Regency. The data analysis method used in this study was 

descriptive analysis, which was to determine the marketing objectives and functions of the marketing 

function. Balesa kepok banana marketing channel in Weseben Village, Weiku District, Malaka Regency 

terdan and 3 channels, namely marketing channel 1 (consumer petara) marketing channel II (farmer- 

consumer- retailer) marketing channel III (petani collector retailer- consumer). Fings fanga marketing in 

This research is carried out by each institution involved, namely, the function carried out by the producer 

( first is the exchange function (in the form of a sales function). Fink function (in the form of 

transportation function and facility function  in the form of standard and  grading function, financing 

function and functional function). Functions performed by collecting traders are exchange function in the 

form of defense function and selling function), fink function (in the form of transportation function). 

Fafsa function ( in the form of  financing function ) and the parat informant function). The function 

carried out by the retailer is an exchange function and market information function). The function carried 

out by a retailer is an exchange function ( in the form of an exemption function and a communication 

function ). Fantastic function ( in the form of financing functions for the tenke guarantee function and the 

parat informant function ), the marketing margin on channel I is Ep 0, on marketing channel II is Rp. 

15.000 and marketing channel III of Rp 25.000. 

Keywords : Banana kepok marketing, marketing channel, marketing margin. 
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