BAB V

PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian pada komoditas buah - buahan di Desa Saenam,
menunjukan bahwa :
1. Potensi pasar ditinjau dari sisi;

a. Segmen Pasar yang dilihat dalam penelitian ini yaitu lokasi penjualan buah
buahan dilakukan di beberapa tempat seperti pasar Eban, pasar baru Kefa, dan
pasar Atambua.Batas batas geografis pasar, yang dimaksud dalm penelitian ini
yaitu jarak yang ditempuh dari Desa Saenam dalam melakukan penjualan di
pasar baru kefa yaitu memerlukan waktu 1 jam 2 menit, sedangkan jarak dari
Desa Saenam ke pasar Atambua yaitu memerlukan waktu sebanyak 2 jam 30
menit.

b. Kompetisi Pasar, yang dimaksud dalam kompetisi pasar dalam hal ini yaitu
Petani buah di Desa Saenam akan bersaing dengan para penjual dari Daerah
lain.

c. Ukuran Pasar, Ukuran pasar yang dimaksud adalah jumlah total penjualan
buah buahan, yaitu pada tahun 2018 sebanyak Rp.2.151.314, tahun 2019
sebanyak Rp.2.950.296, dan pada tahun 2020 sebanyak Rp. 2.175.686.

d. Harga Jual rata rata, Harga jual rata rata untuk keempat komditas buah
buahan secara keseluruhan yang di tetapkan untuk masing masing komoditas
seperti buah mangga harga jualnya yaitu Rp.5000/kg, buah jeruk
Rp.20000/kg, buah alpukat yaitu Rp.5000/kg dan untuk buah nangka yaitu Rp.
10000/kg.

2.Berdasarkan perhitungan analisis matriks BCG, diketahui pada tahun 2019 dan 2020
buah nangka, alpukat, dan mangga memiliki tingkat pertumbuhan pasar rendah dan
pangsa pasar yang rendah yaitu keduanya berada pada kuadran IV anjing (dogs). Hal ini
terjadi karena dilihat berdasarakan hasil penelitian yang ada sebagian masyarakat atau
petani di Desa Saenam mengalami gagal panen sehingga tidak melakukan penjualandan
juga jeruk menjadi komoditas utama yang ditanam. Tentu hal ini berpengaruh besar
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terhadap tingkat per tumbuhan pasar dan pangsa pasar relatif pada komoditas buah —

buahan tersebut.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimpulan yang diuraikan dari hasil penelitian yang telah penulis

lakukan, saran yang dapat penulis sampaikan antara lain:

1. Dalam penelitian ini peneliti memberikan saran bagi petani untuk terus
mengembangkan produk buah-buahan terutama buah jeruk dan alpukat karena
memiliki pangsa pasar yang stabil, sehingga dapat meningkatkan pendapatan petani
setiap musimnya. Keadaan ini juga diharapkan untuk petani memiliki motivasi yang
lebih baik sehingga potensi buah-buahan terus ditingkatkan. Dengan menerapkan
berbagai strategi yaitu: malakukan pengembangan produk, memperluas pasar,
menjaga hubungan baik dengan pelangggan, dan meningkatkan promosi melalui
media sosial.

2. Komoditas tanaman buah mangga dan nangka tidak perlu dikembangkan karena
tidak memberikan keuntungan yang optimal, sehingga tanaman yang ada tidak perlu
dipelihara. Sebaiknya tanaman tersebut diganti dengan tanaman jeruk dan alpukat
yang memiliki pangsa pasar yang besar.

3. Bagi pemerintah Kabupaten Timor Tengah Utara untuk terus memperhatikan petani
buah-buahan sehingga dapat membantu dalam menyelesaikan masalahnya seperti
penanganan dan penyakit, dan menyediakan pasar. Selain itu, diharapkan kepada
Pemerintah agar memperhatikan keempat komoditas buah buahan yang unggul
terutama buah mangga, alpukat, dan nangka sehingga kedepan ketiga buah ini bisa
memiliki tingkat produksi yang meningkat agar menunjang tingkat pertumbuhan dan
pangsa pasar pada komoditas buah buahan di Desa Saenam Kecamatan Miomafo
Barat. Dengan adanya perhatian yang intensif dari pemerintah maka akan
terwujudnya pembangunan pertanian yang berkelanjutan.

4. Diharapkan agar peneliti selanjutnya dapat menggunakan ini sebagai bahan refrensi

pada penelitian lanjutan.
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Lampiran 1 . Identitas Responden

Lama
Jenis Usaha
Kelamin Buah Jumlah Pendapatan
Nama Pendidikan buahan Anggota /Bulan
No Responden Umur (P/L) Terakhir (Thn) keluarga (Rp)
Fransiskus
Feka 67 L 15 250.000
2 Domi Naif 68 L 45 1.000.000
Petrus
3 Unsain 36 L 12 5 5 200.000
Baltasar
4 Leltakaeb 61 L 6 12 4 250.000
Dominggus
5 Mamoh 57 L 6 20 3 100.000
Yohanes
6 Leltakaeb 95 L 6 45 2 50.000
Yoakim
7 Fobia 43 L 9 5 3 100.000
Yustina
Tefa 42 6 10 500.000
9 Yupiter Sila 35 12 7 250.000
Filipus
10 Fobia 75 L 6 30 3 100.000
Oktovianus
11 Kefi 25 L 12 3 3 100.000
Magdalena
12 Feka 60 P 6 20 1 100.000
Herkulanus
13 Badj 40 L 6 10 4 100.000
Teodorus
14 Neno 40 L 6 10 6 100.000
Ferdinandus
15 Lalisuk 47 6 16 3 600.000
16 Serfina Naif 72 P 30 50.000
Fransiska
17 Naif 75 P 0 30 3 50.000
Kornelis
18 Tnesi 85 L 6 20 1 100.000
Bernadus
19 Lim 28 9 5 3 300.000
Yosefina
20 Olin 47 P 6 5 2 500.000
Dominika
21 Tnesi 41 p 6 5 1 50.000
Alexander
22 lel'uf 69 L 6 30 2 300.000
Febronia
23 Mael 40 P 12 5 6 250.000
Hendrikus
24 Foni 55 L 9 23 3 250.000
Daniel
25 Kikhau 54 L 12 17 5 1.000.000
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Gabriel

26 Feka 56 6 35 250.000
Aurelia

27 Obenu 48 6 25 500.000
Yakobus

28 Pilis 54 6 20 250.000
Teodorus

29 Leltakaeb 49 12 10 250.000
Antonius

30 Lalisuk 34 9 5 1.000.000
Vinsensius

31 Tabelak 87 6 5 100.000
Nikolas

32 Anunut 61 6 9 100.000
Maria M

33 Naif 59 12 10 100.000

34 Elias Lim 69 6 29 300.000
Emirensiana

35 Feka 28 9 13 50.000
Geraldus

36 Leltakaeb 45 6 20 250.000
Maria 'Y

37 Tafoni 24 12 5 300.000
Antonius

38 Feka 55 12 25 250.000
Sakarius

39 Fobia 48 6 20 250.000
Maria

40 Rupayanaa 42 12 15 1.000.000
Yosefina

41 Fobia 40 6 10 100.000
Yohana

42 Berek 43 6 15 150.000
Yasinta UKi

43 Feka 67 6 15 150.000
Bernadus

44 Niron 63 15 20 500.000
Maria

45 Kapitan 76 6 40 100.000
Eujenu

46 Akian 75 36 500.000

47 Maria Mael 70 0 40 100.000
Yuliana

48 Kapitan 32 12 5 150.000
Martinus

49 Fobia 63 6 32 100.000
Antonia

50 Leltakaeb 52 26 50.000

51 Marta Fobia 63 25 500.000
Soleman

52 Sau 66 6 10 200.000
Yasinta

53 Badj 50 6 30 100.000
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Agustinus

54 Anone 51 6 4 100.000
Yasinta

55 Kope 59 6 30 150.000
Adriana

56 Leltakaeb 35 12 4 250.000
Lazarus

57 Baha 54 6 33 500.000
Martinus

58 Leltakaeb 61 0 23 150.000
Lazarus

59 Naif 55 6 21 250.000
Imanuel

60 Fobia 49 12 3 250.000
Veronika

61 Badj 50 250.000

62 Atalia Banu 46 6 250.000
Anastasia

63 Banu 61 6 31 250.000
Yakobus

64 Leltakaeb 69 6 30 100.000
Serafina

65 Teme 49 6 10 250.000

66 Agnes Naif 41 12 10 100.000
Agustinus

67 Fpbia 70 0 25 100.000
Emerensiana

68 Fobia 47 6 20 100.000

69 Yulita Feka 55 15 100.000
Primus

70 Tamelab 37 6 10 500.000
Elisabet

71 Baha 57 6 20 100.000
Maria

72 M.Lalisuk 46 6 15 350.000
Vinsensius

73 Lel'uf 63 12 15 500.000

74 Juwita Naif 43 6 10 500.000
Stanislaus

75 Naif 62 6 31 100.000
Maria

76 Yovita Pilis 35 12 12 250.000
Hermina

77 Leltakaeb 58 6 25 150.000
Rosalina

78 Feka 62 0 21 100.000
Florensia

79 Leltakaeb 62 6 10 100.000
Silfester

80 Leltakaeb 60 12 31 100.000
Antonius

81 Palbeno 63 6 10 250.000
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Eufrasia

82 Kolo 78 31 500.000
83 Guido Babu 46 8 500.000
Roswita
84 Naif 29 12 200.000
85 Alosius Naif 25 12 50.000
Adriana
86 Nofu 47 6 10 300.000
Maria
87 Mince Luan 36 16 10 1.250.000
Bene
88 Minpikan 67 6 30 100.000
89 Paulus Naif 67 12 30 1.000.000
90 Odilia Naif 56 6 25 500.000
Ubaldus
91 Feka 50 6 25 250.000
Gabrial K
92 Feka 75 6 30 1.500.000
Nikolas
93 Anunut 63 6 34 150.000
Petroneldis
94 Babu 40 9 20 500.000
95 Ursula Pilis 51 20 100.000
Yohanes
96 Pilis 28 12 3 500.000
Fransiskus
97 Nofu 42 12 10 3.000.000
Tomas
98 Kenjam 52 6 21 250.000
Stefanus
99 Son 64 40 500.000
100 Yasinta Pilis 60 6 20 500.000
Blasius
101 Lalus 74 0 30 50.000
Benediktus
102 Leltakaeb 63 9 5 250.000
Eduwardus
103 Naif 51 6 20 100.000
104 Rance Sau 40 12 5 500.000
Serafina
105 Naif 69 6 30 100.000
Tibertius
106 Kofi 40 9 5 250.000
Bernadus
107 Lim 45 12 10 250.000
Osmundus
108 Mona 45 6 10 250.000
Martinus
109 Tnesi 55 6 12 150.000
Milikheur
110 Feka 60 6 20 250.000
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Siprianus

111 Noel Naif 65 L 15 4 300.000
Wenseslaus

112 Leltakaeb 69 L 20 6 250.000
Ronifasius

113 Nofu 45 L 15 4 250.000
Theodorus

114 Naif 50 L 25 5 100.000
Lambertus

115 Naif 65 L 30 6 100.000

Lampiran 2. Data Volume Penjualan Buah — buahan tahun 2018, 2019, 2020

2018
Jenis
Buah Volume Penjualan Persentase
Mangga 221.750 10%
Alpukat 430.316 20%
Jeruk 1.335.915 62%
Nangka 163.333 8%
Total 2.151.314 100%
2019
Jenis Buah Volume Penjualan Persentase
Mangga 200.000 7%
Alpukat 467.727 16%
Jeruk 1.132.569 38%
Nangka 1.150.000 39%
2.950.296 100%
2020
Jenis Buah Volume Penjualan Persentase
Mangga 247.931 11%
Alpukat 476.212 22%
Jeruk 1.340.987 62%
Nangka 110.556 5%
2.175.686 100%
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Lampiran 3. Perhitungan tingkat pertumbuhan pasar

TPP 2019
TPP= VP 2020- Pembulatan
VP 2018/VP 2018*100 (%)
2019- TPP 2018
2018 HASIL HASIL 2019 KALI 100 &2019
2950296 2151314 798982 0,371392554 100 37,13925536 37 (0,37)
TPP 2020
TPP=VP2020-VP 2019/VP Pembulatan
2019*100 (%)
HASIL KALI TTP 2019
2020-2019 HASIL 2019 100% & 2020
- -37
2175686 2950296 -774610 3724906 100 -372490600 (-0,37%)
Lampiran 4. Perhitungan pangsa pasar
TPR buah buahan 2019
MANGGA JERUK nilai tpr
TPR buah mangga
dan jeruk 200.000 1.132.569 0,176590
ALPUKAT JERUK
TPR buah alpukat
dan jeruk 467.727 1.132.569 0,412979
NANGKA JERUK
TPR buah nangka
dan jeruk 1.150.000 1.132.569 1,015391
TOTAL 2
TPR buah buahan 2020
NILAI TPR PEMBULATAN
TPR buah mangga DAN JERUK MANGGA JERUK
247.931 1340987 0,184886953 0,18
TPR buah alpukat DAN JERUK ALPUKAT JERUK
476.212 1340987 0,355120519 0,35
TPR buah nangka DAN JERUK NANGKA JERUK
110.556 1340987 0,082443752 0,08
TOTAL 0,61
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