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MARKET POTENTIAL ANALYSIS OF FRUIT COMMODITIES IN THE SUB-
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By Maria Xaveria Bai by Umbu Joka, S.P., M.Si and Achmad S. Maulana S.P., 

M.Si 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine market potential, market growth rate, and relative market 

share for fruit products in Saenam Village, West Miomaffo District, North Central 

Timor Regency. The analytical method used in this research is descriptive qualitative 

analysis and analysis of the Boston Consulting Group (BCG). The results of the study 

showed that fruit commodities in Saenam Village, have market potential in terms of; 1) 

The market segment seen in this study is the location of fruit sales in several places such 

as the Eban market, the new Kefa market, and the Atambua market, 2) The geographic 

boundaries of the market, which are referred to in this study, is the distance traveled 

from Saenam Village is selling at the new market kefa which takes 1 hour 2 minutes, 

while the distance from Saenam Village to Atambua market which takes as much as 2 

hours 30 minutes; 3) Market Competition, what is meant by market competition, in this 

case, is that fruit farmers in Saenam Village will compete with sellers from other 

regions; 4) Market Size. The market size in question is the total number of fruit sales, 

namely in 2018 as much as Rp. 2,151,314, in 2019 as much as Rp. 2,950,296, and in 

2020 as much as Rp. 2,175,686; 5) Average selling price, the average selling price for 

the four fruit commodities as a whole is set for each commodity, such as mangoes, the 

selling price is Rp. 5000/kg, citrus fruits are Rp. 20000/kg, avocados are Rp. 5000/kg 

and for jackfruit is Rp. 10000/kg. Furthermore, based on the calculation of the BCG 

matrix analysis, it is known that in 2019 and 2020 they have a low market growth rate 

and a low market share, both of which are in quadrant IV dogs (dogs). 

Keywords: Fruits, Market Potential, and BCG 

 

 



9 

 

ANALISIS POTENSI PASAR TERHADAP KOMODITAS BUAH- BUAHAN DI 

KECAMATAN MIOMAFO BARAT KABUPATEN TIMOR TENGAH UTARA 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui potensi pasar, tingkat pertumbuhan pasar, 

dan pangsa pasar relatif pada produk buah-buahan di Desa Saenam Kecamatan 

Miomaffo Barat Kabupaten Timor Tengah Utara. Metode analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif kualitatif dan analisis Boston Consulting 

Group (BCG). Hasil penelitian menunjukan bahwa komoditas buah - buahan di Desa 

Saenam, memiliki potensi pasar yang ditinjau dari sisi; 1) Segmen Pasar yang dilihat 

dalam penelitian ini yaitu lokasi penjualan buah buahan dilakukan di beberapa tempat 

seperti pasar Eban, pasar baru Kefa, dan pasar Atambua, 2) Batas batas geografis pasar, 

yang dimaksud dalm penelitian ini yaitu jarak yang ditempuh dari Desa Saenam dalam 

melakukan penjualan di pasar baru kefa yaitu memerlukan waktu 1 jam 2 menit, 

sedangkan jarak dari Desa Saenam ke pasar Atambua yaitu memerlukan waktu 

sebanyak 2 jam 30 menit; 3) Kompetisi Pasar, yang dimaksud dalam kompetisi pasar 

dalam hal ini yaitu Petani buah di Desa Saenam akan bersaing dengan para penjual dari 

Daerah lain; 4) Ukuran Pasar, Ukuran pasar yang dimaksud adalah jumlah total 

penjualan buah buahan, yaitu pada tahun 2018 sebanyak Rp 2.151.314, tahun 2019 

sebanyak Rp 2.950.296, dan pada tahun 2020 sebanyak Rp 2.175.686; 5) Harga Jual 

rata rata, Harga jual rata rata untuk keempat komditas buah buahan secara keseluruhan 

yang di tetapkan untuk masing masing komoditas seperti buah mangga harga jualnya 

yaitu Rp 5.000/kg, buah jeruk Rp 20.000/kg, buah alpukat yaitu Rp 5.000/kg dan untuk 

buah nangka yaitu Rp 10.000/kg. Selanjutnya berdasarkan perhitungan analisis matriks 

BCG, diketahui pada tahun 2019 dan 2020 memiliki tingkat pertumbuhan pasar rendah 

dan pangsa pasar yang rendah yaitu keduanya berada pada kuadran IV anjing (dogs) 

Kata Kunci: Buah - Buahan, Potensi Pasar, dan BCG.  
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