BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan
Hasil penelitian dan pembahasan telah menjawab rumusan masalah.

Dalam penelitian ini berhasil membuktikan bahwa memang terdapat pengaruh

yang signifikan variabelhargadankepuasan konsumen baik secara parsial

maupun secara simultan terhadap keputusan pembelianpada Warung Mas Udin

di kota Kefamenanu Kabupaten Timor Tengah Utara. Maka dapat ditarik

beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil Analisis regresi linear sederhanaharga (Xi) terhadap keputusan
pembelian(Y) pada pada warung Mas Udin.Hal ini membuktikan dari
besarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel harga (X1) terhadap variabel
keputusan pembelian (Y) sebesar0,816 dan (R?) sebasar 0.666 yang
ditujukan dengan nilai t niungsebesar 10,764 lebih besar dari t el Sebesar
2,021 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari alpha 0,05.

2. Hasil analisis rgresi linear sderhana kepuasan konsumen (X2) berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) pada warung Mas Udin
kefamenanu. Hal ini membuktikan dari besarnya nilai koefisien korelasi
(R) terhadap variabel keputusan pembelian (Y) terhadp variabel
sebesar0,657 dan (R?) sebasar 0.431yang ditujukan dengan nilai
thiungSebesar 10,764 lebih besar dari twnie Sebesar 2,021 dengan tingakat

signifikansi sebesar0,000 lebih kecil dari alpha 0,05.
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3. Hasil Analisis regresi linear berganda harga (X1) dan kepuasan konsumen
(X2) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
(Y) pada warung Mas Udin Kefamenanu. Hal ini membuktikan dari
besarnya nilai koefisien korelasi (R) yang diperoleh adalah sebesar 0,825
dan (R?) sebesar 0,680 yang ditujukan dengan nilai fhiwng Sebesar 60,599
lebih besar dari fiune sebesar 3,16 dengan tingkat 0,000 lebih kecil dari

alpha 0,05.

5.2. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telahdiuraikan di atas, maka peneliti memberikan
bererapa saran sebagai berikut:

1. Pemilik warungharus terus menjaga mutu kualitas sertaharga yang
bersahabat dengan konsumen sehingga para kosumen loyal dantetap
mepertahankan kualitas menu yang ada pada Warung Mas Udin.

2. Pemilik warung harus meperhatian penampilan karyawan agar rapi dan
sopan,memilikidayatanggap,serta memahami  kebutuhan konsumen
sehingga konsumen tetap merasa puas dengan pelayanan yang diberikan
oleh warung Mas Udin dan pada akhirnya membuat konsumen secara
berkelanjutan dan merekomendasikan kepada keluarga,sahabat dan

kerabat yang lain.
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