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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai analisis pemasaran terung di
Desa Fafoe Kecamatan Malaka Barat Kabupaten Malaka maka dapat diambil
beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Saluran pemasaran di daerah penelitian terdiri dari tiga saluran pemasaran
yaitu:

a. Produsen- Konsumen
b. Produsen- Pedagang Pengecer- Konsumen
c. Produsen- Pedagang Pengumpul- Pedagang Pengecer- Konsumen

2. Margin pemasaran pada saluran | sebesar Rp.0/Kg karena harga jual
terung di tingkat petani sama dengan harga beli ditingkat konsumen.
Sementara pada saluran pemasaran Il margin yang diperoleh adalah
sebesar Rp.5.000/Kg dan pada saluran pemasaran Il margin yang
diperoleh sebesar Rp.7.500/ Kg.

3. Nilai Farmer’s Share saluran pemasaran | sebesar 100%, Nilai Farmer’s
Share saluran pemasaran Il sebesar 66,67% dan Nilai Farmer Share’s
saluran pemasaran 111 sebesar 50%. Ketiga saluran tersebut memiliki nilai
farmer’s share >40% maka ketiga saluran pemasaran tersebut tergolong
efisien.

5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan penelitian, maka penulis merekomendasikan berupa

saran-saran sebagai berikut :

1. Untuk memasarkan hasil produksi terung sebaiknya mempertimbangkan
saluran pemasaran mana yang harus ditempuh sesuai dengan kondisi dan
keadaan dalam memasarkan terung sehingga keuntungan diharapkan

sesuai biaya yang dikeluarkan.
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2. Untuk memperoleh margin yang baik dan sesuai dengan harga pasar,
diharapkan semua pihak bekerjasama dengan baik, sehingga tidak
menguntungkan sebelah pihak.

3. Bagi pemerintah Kabupaten Malaka, Dinas Pertanian dan PPL setempat
agar terus berperan aktif dalam berhubungan langsung dengan petani serta
dapat memberikan masukan-masukan terhadap peningkatan produksi

terung.
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