
 

 

 

 

 

BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, Penelitian ini berhasil 

membuktikan bahwa memang terdapat pengaruh yang signifikan variabel 

keragaman produk dan display produk baik secara parsial maupun secara simultan 

terhadap keputusan pembelian pada Toko Ramayana  Elektronik dan Meubel 

Malaka. Maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel keragaman produk (X1) 

berpengaruh posetif dan signifikan  terhadap variabel keputusan pembelian 

(Y), hal ini dibandingkan dengan :uji t dimana thitung>ttabel dan juga 

Signifikansi < alfa 0,05.(0,000<0,05. Besarnya pengaruh variabel keragaman 

produk (X1) terhadap variabel keputusan pembelian (Y) diperoleh nilai (R2) 

sebesar 0,007 atau (0,07%) . 

2.  Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel display produk (X2) 

berpengaruh posetif terhadap variabel keputusan pembelian (Y), hal ini 

dibandingkan dengan: uji t dimana thitung>ttabel dan juga   Signifikansi < alfa 

0,05 (0,000<0,05. Besarnya pengaruh variabel display produk (X2) terhadap 



 

 

 

variabel keputusan pembelian (Y) .diperoleh nilai R2 sebesar 0,041 atau  

4,1% 

3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pengaruh secara bersama-sama 

antara variabel keragaman produk (X1) dan variabel display produk (X2) 

terhadap variabel keputusan pembelian (Y), hal ini dibuktikan dengan uji  F 

Fhitung > Ftabel dan juga  signifikan <alfa 0,05 (0,000 < 0,05) dan besarnya 

pengaruh variabel keragaman produk (X1) dan variabel display produk (X2) 

terhadap variabel keputusan pembelian (Y) diperoleh nilai (R2) sebesar 0,046 

atau 4,6%  

 

 5.2. Saran 

    Berdasarkan kesimpulan yang telah diuraikan di atas, maka peneliti 

memberikan bererapa saran sebagai berikut: 

1. Bagi Toko  Ramayana  Elektronik dan Meubel Malaka. 

Hendaknya senantiasa meningkatkan keragaman produk serta 

menambahkan jenis produk yang baru secara lengkap baik dalam merek 

maupun kualitas. 

2. Bagi penelitian selanjutnya  



 

 

 

Hendaknya untuk memperluas penelitian ini, sehingga diperoleh informasi 

yang lebih lengkap tentang faktor-faktor lain yang mempengaruhi 

konsumen mengambil keputusan pembelian dalam melakukan pembelian. 
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