5.1

BAB V

PENUTUP

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada bab sebelumnya

maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

1.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial kualitas
produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan minat beli
konsumen pada Meubel Kasih Sejahtra. Hal ini ditunjukan oleh nilai
thitung Sebesar 4,106 lebih besar dari t.q,.; sebesar 1,673 dengan

tingkat signifikansi sebesar 0,00 lebih kecil dari alpha 0,05

. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial lokasi

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Meubel
Kasih Sejahtra. Hal ini ditunjukan oleh nilai ty;;,,, 4 sebesar 5,429 lebih
besar dari t;,,e; Sebesar 1,673 dengan tingkat signifikansi sebesar

0,000 lebih kecil dari alpha 0,05.

. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa secara parsial promosi

berpengaruh signifikan terhadap terhadap minat beli konsumen pada
Meubel Kasih Sejahtra. Hal ini ditunjukan oleh nilai tp;¢,n, Sebesar
50,20 lebih besar dari t;4p.; Sebesar 1,673 dengan tingkat signifikansi

sebesar 0,00 lebih kecil dari alpha 0,05

. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa secara simultan

terdapat pengaruh yang signifikan antara kualitas produk, lokasi dan

promosi terhadap minat beli konsumen pada Meubel Kasih Sejahtra.
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Hal ini ditunjukan oleh nilai Fyz,ng sebesar 13,270 lebih besar dari

Fiqper S€besar 2,77 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,00 lebih kecil
dari alpha 0,05.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian di atas maka ada
beberapa hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada pemiliki
Meubel Kasih Sejahtra antara lain:

1. pemiliki Meubel Kasih Sejahtra terus menjaga dan meningkatkan
kualitas produk sehingga bisa menjawab semua keinginan konsumen,
menarik konsumen untuk berminat dan tidak berpindah kepada Meubel
yang lain.

2. pemiliki Meubel Kasih Sejahtra harus memperhatikan lokasi usaha
sebelum membuka usahanya agar konsumen lebih berminat jika lokasi
usahanya mudah dijangkau dan mudah dilihat oleh konsumen.

3. pemiliki Meubel Kasih Sejahtra terus memperhatikan strategi
pemasaran atau strategi promosi yang digunakan, agar konsumen tidak
ketinggalan informasi mengenai produk tersebut dan dapat
meningkatkan minat beli konsumen.

4. Kepada pembaca penulis berharap tulisan ini bisa memberikan suatu
informasi dan untuk menambah wawasan bagi para pembaca mengenai
pengaruh kualitas produk, lokasi dan promosi terhadap minat beli

konsumen pada Meubel Kasih Sejahtra.
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