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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Desain produk (X1) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) 

Springbed Procella di Toko Atambua. Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi 

yang bernilai positif sebesar 0,727 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar 

dari nilai t tabel (5,335>1,661) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

2. Brand image  (X2) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) 

Springbed Procella di Toko Atambua .Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi 

yang bernilai positif sebesar 0,848 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar 

dari nilai t tabel (6,527>1,661) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

3. Harga (X3) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) Springbed 

Procella di Toko Atambua .Hal ini dibuktikan dari koefisien regresi yang 

bernilai positif sebesar 0,868 dan juga  nilai t hitung yang lebih besar dari nilai 

t tabel (15,039>1,661) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05.  

4. Desain produk (X1), brand image  (X2) dan harga (X3), Secara Simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) Springbed Procella di Toko 

Atambua.Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel 

(80,710>2,47) dengan tingkat signifikansi 0,000<0,05 
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5.2 Saran  

Berdasarkan hasil analisis data penelitian dan uraian diatas maka ada beberapa 

hal penting yang bisa penulis rekomendasikan kepada pihak toko  Pelita di Atambua 

antara lain: 

1. Menyadari akan pentingnya faktor desain produk  maka penulis menyarankan 

untuk  selalu melakukan inovasi disetiap penampilan produk yang akan 

diberikan kepada konsumen. Setiap konsumen mempunyai hak untuk dapat 

memilih penampilan atau gaya Springbed dapat menggunakan  Springbed 

Procella di Toko Atambuayang mereka sukai, apabila konsumen tidak suka 

dengan salah satu Springbed Procella di Toko Atambua maka konsumen berhak 

untuk menggunakan Springbed yang lain dengan mengevaluasi atribut-atribut  

mana yang tepat dan kurang tepat untuk konsumen 

2. Menyadari akan pentingnya faktor brand image   maka penulis menyarankan 

kepada toko untuk dapat meningkatkan keputusan pembelian maka brand 

image lebih baik. Maka harus diperhatikan adalah unsur-unsur yang dikaitkan 

dengan visi, misi dan nilai dari brand image  Springbed yang lebih baik. 

3. Menyadari akan pentingnya harga maka penulis menyarankan kepada toko 

selalu memberikan perhatian khusus terhadap harga  produk.  Harga 

mempengaruhi keputusan konsumen dalam melakukan pembelian, semakin 

tinggi harga maka keputusan pembelian konsumen semakin rendah, sebaliknya 

jika harga rendah keputusan pembelian berbubah semakin tinggi sehingga dapat 

dibeli konsumen. 
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