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ABSTRAKSI

YOLANDA CLAUDIA TURI NPM: 41170140: Analisis Pengaruh Desain
Produk, Brand Image Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed Prosela
Di Toko Pelita Atambua. Dibawah bimbingan Bapak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh parsial dan simultan
antara variabel Pengaruh Desain (X;), Brand Image (X;) dan Harga (X3) terhadap
Keputusan Pembelian (Y) Spring Bed Prosela Di Toko Pelita Atambua. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh melalui kuesioner
yang dibagikan kepada 95 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah
Analisis regresi linier sederhana dan analisis regresi linear Berganda dengan bantuan
Software SPSS dengan hasil analisis sebagai berikut.

Terdapat pengaruh positif Desain Produk (X;) terhadap Keputusan Pembelian
Spring Bed Prosela Di Toko Pelita Atambua. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung
sebesar 5,335 nilai signifikan 0,000<0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,727.
Terdapat pengaruh positif Brand Image (X;) terhadap Keputusan Pembelian Spring
Bed Prosela Di Toko Pelita Atambua. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar
6,527 nilai signifikan 0,000<0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,848. Terdapat
pengaruh positif Harga (X3) terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed Prosela Di
Toko Pelita Atambua. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung sebesar 15,039, nilai
signifikan 0,000<0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,868. Variabel Desain Produk
(X4), Brand Image (X;) Dan Harga (X3) Terhadap Keputusan Pembelian Spring Bed
Prosela Di Toko Pelita Atambua secara simultan memiliki pengaruh terhadap
Keputusan Pembelian Spring Bed Prosela Di Toko Pelita Atambua . Hal ini dapat
dibuktikan dengan Nilai F table (80,710>2,71) dengan tingkat signifikan 0,000<0,05.

Kata Kunci: Desain Produk, Brand Image Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian
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ABSTRACTION

YOLANDA CLAUDIA TURI NPM: 41170140: Analysis of the Effect of Product Design,
Brand Image and Price on Purchase Decisions for Prosela Spring Bed at Pelita Atambua Store. Under
your guidance

This study aims to determine the partial and simultaneous effect between the variables of
Design Effect (X1), Brand Image (X2) and Price (X3) on Purchase Decision (Y) Spring Bed Prosela
At Pelita Atambua Store. The data used in this study are primary data obtained through questionnaires
distributed to 95 respondents. The data analysis technique used is simple linear regression analysis and
multiple linear regression analysis with the help of SPSS software with the following analysis results.

There is a positive effect of Product Design (X1) on the Purchase Decision of Spring Bed
Prosela at the Pelita Atambua Store. This is evidenced by the t-count value of 5.335, a significant value
of 0.000 <0.05 and a regression coefficient of 0.727. There is a positive influence of Brand Image (X2)
on the Purchase Decision of Spring Bed Prosela at the Pelita Atambua Store. This is evidenced by the
t-count value of 6.527, a significant value of 0.000 <0.05 and a regression coefficient of 0.848. There
is a positive effect of Price (X3) on the Purchase Decision of Spring Bed Prosela at the Pelita Atambua
Store. This is evidenced by the t-count value of 15,039, the significant value of 0.000 <0.05 and the
regression coefficient of 0.868. Variables of Product Design (X1), Brand Image (X2) and Price (X3)
on the Purchase Decision of Prosela Spring Bed at the Pelita Atambua Store simultaneously have an
influence on the Purchase Decision of the Prosela Spring Bed at the Pelita Atambua Store. This can be
proven by the F table value (80.710>2.71) with a significant level of 0.000 <0.05.

Keywords: Product Design, Brand Image and Price on Purchase Decisions.
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