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ABSTRAK 

Yulianti Tusala, Manajemen Rantai Pasok Kambing Kacang di Kecamatan 

Biboki Anleu Kabupaten Timor Tengah Utara. Dibimbing oleh Dr. TURE 

SIMAMORA S.Pt., M.Si dan JOSUA SAHALA, M.Sc. 

 

Penelitian ini bertujuan 1) Mengetahui profil lembaga pemasaran Kambing Kacang 

2) Mengetahui sistem atau pola saluran pemasaran 3) Menganalisis biaya 

pemasaran, margin pemasaran, keuntungan, dan efisiensi pemasaran ternak 

kambing Kacang di Kecamatan Bioki Anleu.  Penelitian ini dilaksanakan pada 

bulan November sampai Desember 2023 di Desa Oemanu, Desa Sifaniha, dan Desa 

Motadik Kecamatan Biboki Anleu Kabupaten Timor Tengah Utara. Jenis dan 

sumber data dalam penelitian ini yaitu data primer dan data sekunder. Data 

dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner serta ditambah juga dengan 

wawancara secara langsung di lapangan dengan responden 60 peternak kambing, 4 

pedagang pengumpul, dan 4 pedagang besar. Analisis data dengan menggunakan 

analisis deskriptif, analisis margin pemasaran, dan analisis efisiensi. Hasil 

penelitian menunjukkan adanya 3 saluran pemasaran kambing kacang di 

Kecamatan Biboki Anleu Kabupaten Timor Tengah Utara, yaitu (1) peternak 

langsung ke konsumen (2) peternak, pedagang pengumpul, pedagang besar, 

konsumen (3) peternak, pedagang besar, konsumen. Total margin pemasaran yang 

diperoleh setiap saluran secara berturut-turut yaitu Rp 0.00; Rp 772.000; Rp 

483.000. Total biaya pemasaran lembaga tataniaga pada saluran I, saluran II, dan 

saluran III secara berturut-turut yaitu Rp 0,00; Rp 365.000 dan Rp160.000. Nilai 

Farmer Share yang diperoleh adalah saluran pertama 100%, saluran kedua 65,5%, 

dan saluran ketiga 60%. Saluran pertama merupakan saluran paling efisien karena 

peternak memperoleh bagian yang paling tinggi. Dari ketiga saluran pemasaran, 

saluran pemasaran II yang paling sering digunakan karena banyak peternak yang 

menjual ternaknya ke pedagang pengumpul dengan alasan lebih mudah dan tidak 

adanya pengeluaran biaya pemasaran. 

 

Kata kunci: Kambing Kacang, Manajemen Rantai Pasok, Pemasaran 
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ABSTRACT 

YULIANTI TUSALA, Supply Chain Manajemen of Peanut Goats in Biboki 

Anleu Sub-District, North Central Timor Regencysupervised by Dr. TURE 

SIMAMORA S.Pt., M.Si and JOSUA SAHALA, M.Sc. 

This research aims to 1) Find out the profile of the Kacang Goat marketing 

institution 2) Know the marketing channel system or pattern 3) Analyze marketing 

costs, marketing margins, profits, and marketing efficiency of Kacang goats in 

Bioki Anleu District. This research was carried out from November to December 

2023 in Oemanu Village, Sifaniha Village, and Motadik Village, Biboki Anleu 

District, North Central Timor Regency. The types and sources of data in this 

research are primary data and secondary data. Data was collected using a 

questionnaire and supplemented with direct interviews in the field with 60 goat 

breeders, 4 collecting traders, and 4 wholesalers. Data analysis using descriptive 

analysis, marketing margin analysis, and efficiency analysis. The research results 

show that there are 3 marketing channels for Kacang Goats in Biboki Anleu 

District, North Central Timor Regency, namely (1) breeders directly to consumers, 

(2) breeders, collectors, wholesalers, consumers, (3) breeders, wholesalers, 

consumers. The total marketing margin obtained by each channel respectively is 

IDR 0.00; Rp. 772,000; IDR 483,000. The total costs of sales marketing agencies 

on channel I, channel II, and channel III respectively are IDR 0.00; IDR 365,000, 

and IDR 160,000. The farmer share value obtained is 100% for the first channel, 

65.5% for the second channel, and 60% for the third channel. The first channel is 

the most efficient because the farmer gets the highest share. Of the third marketing 

channel, marketing channel II is the most frequently used because many breeders 

sell their livestock to collectors for the reason that it is easier and there are no 

marketing costs. 

Keywords: Goat Beans, Supply Chain Management, Marketing


