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ABSTRAK
MARLINA LUSIA MEA. Analisis Pemasaran Usahatani Sirih Buah Putih di
Desa As Manulea Kecamatan Sasitamean Kabupaten Malaka. Dibimbing Oleh
YOSEFINA MARICE FALLO S.P., M.Agb dan AGUSTINUS NUBATONIS,
S.P., M.P.

Penelitian ini dilasanakan di Desa As Manulea Kecamatan Sasitamean
Kabupaten Malaka dari bulan agustus 2021 sampai selesai. Tujuan dari penelitian
ini adalah 1). Untuk mengetahui saluran pemasaran sirih buah putih di Desa As
Manulea Kecamatan Sasitamean Kabupaten Malaka. 2). Untuk mengetahui
margin pemasaran sirih buah Putih di Desa As Manulea Kecamatan Sasitamean
Kabupaten Malaka. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah analisis dekriptif untuk mengetahui saluran pemasaran sirih buah Putih dan
analisis margin pemasaran untuk mengetahui selisih harga beli sirih buah Putih
ditingkat konsumen dengan harga jual yang di terima konsumen. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa saluran pemasaran di daerah penelitian terdiri dari tiga
saluran yaitu: 1). Saluran tingkat 0 yaitu Produsen-konsumen 2).Saluran tingka I
yaitu Produsen-Pedagang Pengecer-Konsumen 3). Saluran tingat II yaitu
Produsen-Pedagang  Pengumpul-Pedagang  Pengecer-Konsumen.  Margin
pemasaran pada saluran tingkat O sebesar Rp.0/Kg karena harga jual sirih buah
putih di tingkat petani sama dengan harga beli ditingkat konsumen. Sementara
margin pada saluran tingkat I sebesar Rp.5000/Kg dan pemasaran pada saluran
tingkat II margin yang diperoleh sebesar Rp.15.000/Kg.

Kata kunci : Saluran Pemasaran dan Margin Pemasaran
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ABSTRACT

MARLINA LUSIA MEA Marketing Analysis of White Fruit Betel Farming in
As Manulea Village, Sasitamean District, Malacca Regency. By YOSEFINA
MARICE FALLO S.P., M.Agb and AGUSTINUS NUBATONIS S.P.,M.P.

This research was carried out in As Manulea Village, Sasitamean
District, Malacca Regency from August 2021 to completion. The aims of this
research are 1). To find out the marketing channels for white fruit betel in As
Manulea Village, Sasitamean District, Malacca Regency. 2). This study aims to
determine the marketing margin of white fruit betel in As Manulea Village,
Sasitamean District, Malacca Regency. The data analysis method used in this
research is descriptive analysis to determine the marketing channels of white fruit
betel and marketing margin analysis to determine the difference between the
buying price of betel fruit at the consumer level and the selling price received by
consumers. The results showed that the marketing channels in the research area
consisted of three channels, namely: 1). Level 0 channel, namely producer-
consumer 2). Level I channel, namely producer-trader retailer-Consumer 3). Level
II channel, namely Producer-trader kolector-trader retailer-Consumer. The
marketing margin at channel level 0 is Rp.0/Kg because the selling price of white
fruit betel at the farmer level is the same as the purchase price at the consumer
level. Meanwhile the margin in channel I is Rp. 5000/Kg and in marketing
channel II the margin is Rp. 15,000/Kg.

Keywords: Marketing Channels and Marketing Margin
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