BAB V
PENUTUP
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan rumusan penelitian yang diajukan pada bab sebelumnya, penulis

dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Harga (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian
(Y) Laptop Acer Pada Toko Aries Elektronik Kefamenanu, hal dibuktikan
dengan nilai coeficient yang posistif yaitu sebesar 0,084, dengan nilai
signifikansi yang lebih kecil dari nilai alpha (0,007>0,05), dengan nilai R Square

sebesar 0,306.

2. Promosi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian
(Y) Laptop Acer Pada Toko Aries Elektronik Kefamenanu. Hal ini dibuktikan
dengan nilai coeficient yang positif sebesar 0,317, denga nilai signifikansi lebih
kecil dari nilai alpha (0,007<0,05). Dengan nilai R Square sebesar 0,394 dengan
presentase 39,4% sisanya 60,6% dipengaruhi oleh variabel yang tidak

dimasukan dalam penelitian ini.

3. Kualitas produk (Xs) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
pembelian (Y) Laptop Acer Pada Toko Aries Elektronik Kefamenanu. Hal ini
dibuktikan dengan nilai coeficient yang positif sebesar 0,112, dengan nilai

signifikansi lebih kecil dari nilai alpha (0,000<0,05). Dengan nilai R Square
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sebesar 0,613 dengan presentase 61,3% sisanya 38,7% dipengaruhi oleh variabel

yang tidak dimasukan dalam penelitian ini.

4. variabel Harga (X1), Promosi (X2) dan Kualitas produk (X3) terhadap variabel
Keputusan pembelian (Y) Laptop Acer Pada Toko Aries Kefamenanu.
Pengujian ini menggunakan tingkat alpha sebesar 0,05. Karena Fhitung > Ftabel
(7.879>3,013) maka dapat disimpulkan bahwa Harga (X1), Promosi (X2) dan
Kualitas produk (X3) terhadap variabel Keputusan pembelian (YY) Laptop Acer
Pada Toko Aries Kefamenanu. Berdasarkan signifikansi, jika signifikansi < 0,05
maka Ho ditolak, dan jika signifikansi > 0,05 maka Ho diterima. Karena

signifikansi pada Uji F kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05) maka Ho ditolak.

5.2. Saran
Berdasarkan hasil analisis dan, pembahasan dan kesimpulan yang sudah
dipaprkan diatas maa penulis membuat kesimpulan yang sekirnya dapat
memotivasi, maka saran dari penulis adalah :

1. Pihak Toko Aries Elektronik Kefamenanu terus menjaga harga yang
ditawgrkan kepada konsumen agar para konsumendapat menjangkau harga
dan produk yang ditawarkan.

2. Pihan Toko Aries Elektronik Kefamenanu diharapkan agar terus kreatif lagi

dalam membuat promosi dan iklan kepada para konsumen, agar bisa menarik
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minat para konsumen untuk melakukan pembeian di Toko Aries Elektronik
Kefamenanu.

3. Toko Aries Elektronik Kefamenanu harus terus memperhatikan kualitas dari
produk yang ditawarkan agar dapat memberikan rasa yang aman dan

kepercayaan kepada para konssumen.
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