PENGHARUH HARGA PROMOSI DAN KUALITAS PRODUK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ACER PADA TOKO
ARIES ELEKTRONIK KEFAMENANU

SKRIPSI

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Untuk Memenuhi Salah Satu
Persyaratan Guna Memperoleh Sarjana (S1) Ekonomi.

OLEH:
MEGIANA OMENU

41180127

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TIMOR
KEFAMENANU
2023



HALAMAN PERSETUJUAN

PENGARUH HARGA PROMOSI DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ECER PADA TOKO ARIES
ELEKTRONIK KEFAMENANU

Diajuhkag Oleh:

Mt

Megiana Omenu
NPM: 41180127

Telah Disetujui Oleh:

Pembimbing | Pembimbing |1
- <
BERNO B. MITANG,S.E.M.M BURHANUDDI,S.E..M.M

NIP. 19700726200501 1 001 NIP.

Mengetahui
Ketua Program Studi Manajemen

leda Desiderata Naihati,.SE. MM
NIP. 1988065233615042003



HALAMAN PENGESAHAN

PENGARUH HARGA, PROMOSI DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ECER PADA TOKO ARIES
ELEKTRONIK KEFAMENANU

PENGUJI UTAMA
Fr—
IMELDA THEIN, SE.MM
NI1P.197903212005012001

Pembimbing | Pembimbing II
[P e
I’ il <
BERNO B.MITANG,SE.. MM BURHANUDDI,SE..MM
NIP. 19700726200501 1 001 NIP.
Mengetahui
Deka

Ryltas Ekonomi dan Bisnis




PERNYATAAN
ORISINALITAS SKRIPSI

Saya menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa sepanjang pengetahuan saya di
dalam skripsi dengan judul : “PENGARUH HARGA PROMOSI DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN LAPTOP ECER PADA TOKO
ARIES ELEKTRONIK KEFAMENANU (studi kasus di toko aries elektronik
Kefamenanu )”. Tidak terdapat karya ilmiah yang diajukan oleh orang lain untuk
memperoleh gelar akademik disuatu perguruan tinggi, dan tidak terdapat karya atau
pendapat yang perlu ditulis atau diterbitkkan oleh orang lain kecuali yang secara tertulis
diikuti dalam naskah ini disebutkan dalam sumber kutipan dan daftar Pustaka.

Apabila ternyata di dalam naskah skripsi ini dapat dibuktikan unsur-unsur plagiasi,
saya bersedia skripsi ini digugurkan dan gelar akademik yang telah saya peroleh yaitu
Serjana Ekonomi (SE) di batalkan sesuai dengan peraturan perundang-undangan yang
berlaku (UU NO.22 Tahun 2023,pasal 25 ayat 2 dan pasal 70).

Kefamenanu, maret 2024

™ n
ETERAI
MTEMPEL

\AZALX115890342° ~ Megiana Omenu




MOTTO

TIDAK ADA KATA TERLAMBAT UNTUK MENGGAPAI MIMPI
YANG KITA INGINKAN, BELAJARLAH DARI KESALAHAN,
BERUSAHA DAN SELALU BERDOA.



PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk:

1.

o

Tuhan Yesus dan Bunda Maria penyelenggara hidup tumpuan harapan yang
selalu mendengar sumua curahan hati, penyertaan, kasih dan Kemurahan-Nya
Kedua orang tua tercinta: bapak Kaytanus Atolan dan mama Rosina Omenu yang
selalu memberikan dukungan, cinta dan kasih baik doa maupun materi.

Mama Oliva Amaunut, adik Melki Omenu, Kristo Luti, om Vinsen Omenu, dan
Noni yang selalu mendukung penulis.

Sahabat-sahabatku tersayang: Agata Klau,Lesti Asaef, Venti Insantuan,Yovita
Eli,Avelina Insantuan, suster Elfrida, dan suster Odilia yang selalu mendukung
penulis dengan caranya masing-masing.

Teman -teman organisasi PMKRI Cab. Kefa (Floren obe, Alan Naisau, Wendo,
Deni, Jesi, Igni, Jems, Yati, Engel) yang selalu mendukung, memberikan
semangat dan selalu membantu penulis dengan caranya masing-masing.
Orang-orang dengan caranya masing-masing telah mendukung saya sampai saat
ini.

Teman -teman manajemen kelas C 2018

Keluarga besar Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen
Almamater tercinta Universitas Timor, tempat penulis menuntut ilmu.

Vi



ABSTRAK

Megiana Omenu 41180127 : Pengaruh Harga Promosi dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian Laptop Acer pada Toko Aries Elektronik Kefamenanu (studi kasus pada
toko Aries Elektronik Kefamenanu). Dibawah bimbingan bapak Berno B. Mitang,SE.,M.M
selaku pembimbing | dan bapak Burhanuddi,SE.,MM selaku pembimbing Il. Masalah yang
diangkat dalam penelitian ini adalah: “apakah terdapat pengaruh harga (X1), promosi (X2),
kualitas produk (X3) terhadap Keputusan pembelian (YY) laptop acer pada toko aries elektronik
kefamenanu? Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah : untuk mengetahui
pengaruh variable harga (X1), Promosi (X2), kuaalitas produk (X3) terhadap Keputusan
pembelian () laptop acer pada toko aries elektronik kefamenanu secara parsial dan simultan.
Data yang digunkan penelitian ini adalah : data primer yang diperoleh melalui kuisoner yang
dibagikan kepada 60 orang responden pada toko aries elektronik kefamenanu, dan data
sekunder yang diperoleh dari toko aries elektronik kefamenanu tentang harga dan ukuran
laptop acer serta biaya promosi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi
linear sederhana dan regresi linear berganda. Hasil analisis regresi linear sederhana antara
variabel harga (X1) terhadap variabel Keputusan pembelian (YY) laptop acer adalah :Y =
11.733 +3,084 Xi+ei. Besarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel harga (X1) terhadap
variabel Keputusan pembelian (YY) laptop acer sebesar 0,480 yang artinya bahwa hubungan
antara variabel harga ( X1) dengan Keputusan pembelian (Y) cukup kuat. Tingkat signifikasi
(0,007) lebih kecil dari alfa (0,05) maka ada pengaruh signifikan antara variabel harga (X1)
terhadap variabel Keputusan pembelian (YY) laptop acer pada toko aries elektronik
Kefamenanu. Hasil analisis regresi linear sederhana antara variabel promosi (X2) terhadap
variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer adalah : Y =8,717+0,317 X,+€i. Besarnya nilai
koefisien korelasi (R) variabel promosi (X2) terhadap variabel Keputusan pembelian ()
laptop acer sebesar 0,317 yang artinya bahwa hubungan antara variabel promosi ( X2) dengan
Keputusan pembelian (Y) cukup . Tingkat signifikasi (0,007) lebih kecil dari alfa (0,05) maka
ada pengaruh signifikan antara variabel harga (X2) terhadap variabel Keputusan pembelian
(YY) laptop acer pada toko aries elektronik Kefamenanu.Hasil analisis regresi linear sederhana
antara variabel kualitas produk (X3) terhadap variabel Keputusan pembelian () laptop acer
adalah : Y = 14,302+0,112Xs+¢i. esarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel promosi (X3)
terhadap variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer sebesar 0,615 yang artinya bahwa
hubungan antara variabel promosi ( X3) dengan Keputusan pembelian (Y) kuat. Tingkat
signifikasi (0,000) lebih kecil dari alfa (0,05) maka ada pengaruh signifikan antara variabel
harga (X3) terhadap variabel Keputusan pembelian () laptop acer pada toko aries elektronik
Kefamenanu. Hasil analisis regresi linear berganda antara variabel harga (X1), promosi (X2)
kualitas produk (X3) terhadap variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer adalah : Y =
0,367+0,306 X1+ 0,546 X2 +0,263+¢i. Besarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel harga (X1)
promosi (X2) kualitas produk (X3) terhadap variabel Keputusan pembelian (YY) laptop acer
sebesar 0,936 yang artinya bahwa hubungan antara variabel harga (X1) promosi (X2) kualitas
produk ( X3) dengan Keputusan pembelian (Y) sangat kuat.

Kata kunci : Harga(X1), Promosi (X2) dan Kualitas produk (X3) terhadap
Keputusan Pembelian (Y)
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