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ABSTRAK  
Megiana Omenu 41180127 : Pengaruh Harga Promosi dan Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian Laptop Acer pada Toko Aries Elektronik Kefamenanu (studi kasus pada 

toko Aries Elektronik Kefamenanu). Dibawah bimbingan bapak Berno B. Mitang,SE.,M.M 

selaku pembimbing I dan bapak Burhanuddi,SE.,MM selaku pembimbing II. Masalah yang 

diangkat dalam penelitian ini adalah: “apakah terdapat pengaruh  harga (X1), promosi (X2), 

kualitas produk (X3) terhadap Keputusan pembelian (Y) laptop acer pada toko aries elektronik 

kefamenanu? Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah : untuk mengetahui 

pengaruh  variable harga (X1), Promosi (X2), kuaalitas produk (X3) terhadap Keputusan 

pembelian (Y) laptop acer pada toko aries elektronik kefamenanu secara parsial dan simultan. 

Data yang digunkan penelitian ini adalah : data primer yang diperoleh melalui kuisoner  yang 

dibagikan  kepada 60 orang  responden pada toko aries elektronik kefamenanu, dan data 

sekunder  yang diperoleh dari  toko aries elektronik kefamenanu  tentang harga dan ukuran 

laptop acer serta biaya promosi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linear sederhana  dan regresi linear berganda. Hasil analisis regresi linear sederhana  antara 

variabel  harga (X1) terhadap variabel  Keputusan pembelian (Y) laptop acer adalah :Y = 

11.733 +3,084 X1+εi. Besarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel harga (X1)  terhadap 

variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer sebesar 0,480 yang artinya bahwa hubungan 

antara variabel harga ( X1) dengan Keputusan pembelian (Y) cukup kuat. Tingkat signifikasi 

(0,007) lebih kecil dari alfa (0,05) maka ada pengaruh  signifikan antara variabel  harga (X1) 

terhadap variabel Keputusan  pembelian  (Y) laptop acer pada toko aries elektronik  

Kefamenanu. Hasil analisis regresi linear sederhana antara variabel  promosi  (X2) terhadap 

variabel  Keputusan pembelian (Y) laptop acer adalah : Y = 8,717+0,317 X2+εi.  Besarnya nilai 

koefisien korelasi (R) variabel promosi (X2)  terhadap variabel Keputusan pembelian (Y) 

laptop acer sebesar 0,317 yang artinya bahwa hubungan antara variabel promosi ( X2) dengan 

Keputusan pembelian (Y) cukup . Tingkat signifikasi (0,007) lebih kecil dari alfa (0,05) maka 

ada pengaruh  signifikan antara variabel  harga (X2) terhadap variabel Keputusan  pembelian  

(Y) laptop acer pada toko aries elektronik  Kefamenanu.Hasil analisis regresi linear sederhana 

antara variabel  kualitas produk   (X3) terhadap variabel  Keputusan pembelian (Y) laptop acer 

adalah : Y = 14,302+0,112X3+εi. esarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel promosi (X3)  

terhadap variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer sebesar 0,615 yang artinya bahwa 

hubungan antara variabel promosi ( X3) dengan Keputusan pembelian (Y) kuat. Tingkat 

signifikasi (0,000) lebih kecil dari alfa (0,05) maka ada pengaruh  signifikan antara variabel  

harga (X3) terhadap variabel Keputusan  pembelian  (Y) laptop acer pada toko aries elektronik  

Kefamenanu. Hasil analisis regresi linear berganda antara variabel harga (X1),  promosi (X2) 

kualitas produk (X3) terhadap variabel  Keputusan pembelian (Y) laptop acer adalah : Y = 

0,367+0,306X1+ 0,546X2 +0,263+εi. Besarnya nilai koefisien korelasi (R) variabel harga (X1) 

promosi (X2) kualitas produk (X3)  terhadap variabel Keputusan pembelian (Y) laptop acer 

sebesar 0,936 yang artinya bahwa hubungan antara variabel harga (X1) promosi (X2) kualitas 

produk  ( X3) dengan Keputusan pembelian (Y) sangat kuat.  
 

Kata kunci : Harga(X1), Promosi (X2) dan Kualitas produk (X3) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) 
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