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ABSTRAK 

 

Nama: Maximiliana Kening Sogen, Npm: 42190102, Pengaruh media 

sosial, gaya hidup hedonis, status sosial dan ekonomi orang tua terhadap pola 

perilaku konsumtif mahasiswa, pembimbing I Dr. Emanuel Be. Haukilo, SE. 

M.Si, pembimbing II, Emilia K. Kiha, SE., M.Si. perilaku konsumtif adalah 

keinginan untuk memiliki atau mengkonsumsi barang secara berlebihan. Dan 

barang yang dikonsumsi biasanya kurang diperlukan dan bukan menjadi kebutuhan 

pokok. Ada 3 faktor yang memepengruhi perilaku konsumtif mahasiswa yaitu 

media sosial, gaya hidup hedonis, status sosial dan ekonomi orang tua dengan 

adanya kemajuan teknologi, gaya hidup yang moderen, dan stasus ekonomi orang 

tua menyebabkan mahasiswa perperilaku konsumtif. Penelitian ini bertujuan untuk 

bagaimana pengaruh media sosial, gaya hidup hedonis, status sosial dan ekonomi 

orang tua terhadap pola perilaku konsumtif Mahasiswa Prodi Ekononi 

Pembangunan Universitas Timor. Populasi dalam penelitian ini dalah sebanyak 880 

mahasiswa, dan sampel sebanyak 90 responden. Jenis data yang digunakan data 

kuantitatif, sumber data primer. Pengambilan data dilakukan dengan membagi 

kuisioner, wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan 

statistik deskripstif dan ststistik inferensial yang terdiri dari analisi regresi 

sederhana, berganda, koofisien determinasi, dan pengujian hipotesis. Analisis data 

menggunakan program SPSS versi 6 menunjukan bahwa ada pengaruh yang 

signifikan antara varibel media sosial dan perilaku konsumtif mahasiswa program 

studi ekononomi Pembangunan dengan tingkat signifikan sebesar 0,001 lebih kecil 

dari alpha 0,05. Secara parsial ada hubungan signifikan antara gaya hidup hedonis 

terhadap pola perilaku konsumtif mahasiswa program studi ekonomi Pembangunan 

dengan Tingkat signifikan 0,02 lebih kecil dari alpha 0,05. Secara parsial tidak ada 

pengaruh yang signifikan anatra status sosial ekonomi orang tua terhadap pola 

perilaku konsumtif mahasiswa program studi ekonomi Pembangunan dengan 

Tingkat signifikan 0,65 lebih besar dari alpha 0,05. Secara simultan berpengaruh 

yang signifikan antara variabel media sosial, gaya hidup hedonis, status sosial dan 

ekonomi orang tua terhadap pola perilaku konsumtif mahasiswa dengan Tingkat 

signifikan 0,03 lebih kecil dari alpha. 

Kata kunci: Media sosial,gaya hidup hedonis,status sosial dan ekonomi orang 

tua,pola perilaku konsumtif mahasiswa. 
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