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ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Strategi marketing mix partai Nasional Demokrat
(Nasdem) dalam pemenangan Pilkada Kabupaten Belu Tahun 2020” ini dibuat
untuk mengetahui bagaimana strategi marketing mix partai Nasional Demokrat
(Nasdem) sebagai partai baru dengan tujuan memenangkan pilkada Kabupaten
Belu Tahun 2020. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
deskriptif kualitatif. Data primer diperoleh melalui wawancara dengan narasumber
dalam hal ini DPD partai Nasional Demokrat (Nasdem) Kabupaten Belu. Data
sekunder didapatkan melalui jurnal-jurnal dan artikel yang relevan dengan fokus
penelitian. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi marketing mix partai
Nasional Demokrat (Nasdem) dalam pemenangan pilkada Kabupaten Belu Tahun
2020 mengacu pada tujuh poin utama (7p) yaitu: produk, promosi, harga, tempat,
orang, proses, dan bukti fisik. Produk merupakan program-program kandidat yang
ditawarkan kepada masyarakat. Promosi merupakan metode yang digunakan
untuk mempublikasikan kandidat melalui media sosial dan media masa. Harga
merupakan biaya politik dan psikologi yang digunakan untuk kampanye, tempat
merupakan target atau sasaran utama untuk kandidat dapat bertemu secara
langsung dengan masyarakat. Orang merupakan mesin partai yang terjun langsung
kepala seluruh lapisan masyarakat, proses merupakan strategi melakukan
pendekatan langsung dengan masyarakat dan membangun hubungan jaringan
dengan masyarakat. Dan bukti fisik merupakan rekam jejak pelaksanaan program-

program telah direncanakan.

Kata kunci: Strategi Marketing Mix, Pemenangan Pilkada.
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ABSTRACT

This thesis with the title "Marketing mix strategy of the National Democratic
Party (Nasdem) in winning the 2020 Belu Regency Regional Election” was written
to find out what the marketing mix strategy of the National Democratic Party
(Nasdem) is as a new party with the aim of winning the 2020 Belu Regency
regional election. in this research is a qualitative descriptive method. Primary
data was obtained through interviews with sources, in this case the DPD National
Democratic Party (Nasdem) Belu Regency. Secondary data was obtained through
journals and articles relevant to the research focus. The results of this research
show that the marketing mix strategy of the National Democratic Party (Nasdem)
in winning the 2020 Belu Regency regional elections refers to seven main points
(7p), namely: product, promotion, price, place, people, process and physical
evidence. Products are candidate programs offered to the public. Promotion is a
method used to publicize candidates through social media and mass media. Price
is a political and psychological cost used for a campaign, place is the main target
or target for candidates to meet directly with the public. People are party
machines that work directly with the heads of all levels of society, the process is a
strategy for taking a direct approach to society and building network
relationships with society. And physical evidence is a track record of the

implementation of planned programs.

Keywords: Marketing mix strategy, winning regional elections.
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