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ABSTRAK 

BALTHASAR KOLO: Pengaruh Gaya Hidup dan Penggunaan E-money Terhadap Perilaku 

Konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Timor di bawah bimbingan 

Bapak Berno B. Mitang, SE.,MM selaku pembimbing I dan Ibu Elfrifa D. Naihati, SE.,MM 

Selaku pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup dan penggunaan e-

money terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Timor. Penelitian ini menggunakan teknik analisis kuantitatif dengan metode penelitian 

observasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan inferensial. 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. Populasi dari 

penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang menggunakan e-money. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu purposive sampling dan mendapatkan 

sampel sebanyak 65 mahasiswa.  

Berdasarkan hasil olah data dengan bantuan SPSS ver. 23, hasil penelitian menunjukkan 

bahwa hasil analisis regresi linear sederhana, (X1) terhadap (Y) diperoleh pengaruh gaya hidup 

terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Timor 

adalah dengan koefisien determinasi (R2) sebesar 0,908 dengan Thitung 24.887 dan tingkat 

signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hasil analisis regresi linear sederhana, (X2) terhadap (Y) 

diperoleh pengaruh penggunaan e-money terhadap perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Timor adalah dengan koefisien determinasi (R2) sebesar 

0,403 dengan Thitung 6.525 dan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dan hasil analisis 

regresi linear berganda, (X1) dan (X2) terhadap (Y) diperoleh gaya hidup dan penggunaan e-

money secara bersama-sama mempengaruhi perilaku konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Timor adalah dengan koefisien determinasi (R2) sebesar 0, 940 dengan 

hasil uji Fhitung 482.643 dan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Penggunaan E-money dan Perlaku Konsumtif 
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