BAB V

PENUTUP

5.1 KESIMPULAN
Berdasarkan hasil pegujian dan pembahasan seperti diuraikan pada
bab sebelumnya maka dapat dikemukakan kesimpulan-kesimpulan penelitian
ini, sebagai berikut:

a. Harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Penetapan harga produk Vila Meubel yang bisa
dijangkau oleh semua konsumen dapat memberikan pengaruh besar
terhadap keputusan pembelian konsumen.

b. Promosi secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Artinya penggunaan promosi yang diterapkan oleh pihak
Vila Meubel, dapat menyebabkan pengaruh yang besar terhadap
pengambilan keputusan pembelian.

c. Harga dan promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Harga selalu dijadikan sebagai pertimbangan
dalam mengambil keputusan untuk membeli, karena harga
merupakan suatu faktor yang sensitive bagi konsumen. Sedangkan
promosi dapat menjadi salah satu faktor penentu dalam pengambilan
keputusan, hal ini dikarenakan periklanan yang baik dapat membuat

konsumen untuk mempertimbangkan keputusan pembelian.
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5.2 SARAN
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang diperoleh, maka saran
yang dapat diberikan sebagai berikut:

a. Bagi usaha Vila Meubel sebaiknya mempertahankan harga yang
ditetapkan dan meningkatkan kegiatan promosi dengan membuat
promosi yang sekreatif mungkin, sehingga dapat menarik minat beli
konsumen untuk melakukan pembelian.

b. Penelitian harus perluh memilih bahan yang baik agar konsumen

merasa puas dengan bahan yang akan di beli.
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