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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

1. Hasil yang diperoleh untuk ttabel sebesar 2,011. Hasil statistik uji t 

untuk variabel eksplorasi pengetahuan (X1) terhadap minat beli (Y), 

diperoleh nilai thitung sebesar 6,241 dengan tingkat signifikansi 0,000. 

Karena nilai thitung lebih besar dari ttabel (6,241 > 2,011) dengan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). Terdapat pengaruh 

antara eksplorasi pengetahuan (X1) terhadap minat beli (Y). 

2. Hasil yang diperoleh untuk ttabel sebesar 2,011. Hasil statistik uji t 

untuk variabel kualitas produk (X2) terhadap minat beli (Y), diperoleh 

nilai thitung sebesar 6,546 dengan tingkat signifikansi 0,000. Karena 

nilai thitung lebih besar dari ttabel (6,546 > 2,011) dengan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). Terdapat pengaruh 

antara kualitas produk (X2) terhadap minat beli (Y). 

3. Hasil yang diperoleh untuk Ftabel sebesar 3,19. Hasil statistik uji F 

untuk variabel eksplorasi pengetahuan (X1) dan kualitas produk (X2) 

terhadap minat beli (Y), diperoleh nilai Fhitung sebesar 37,390 dengan 

tingkat signifikansi 0,000. Karena nilai Fhitung lebih besar dari Ftabel 

(37,390 > 3,19) dengan nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 

< 0,05). Terdapat pengaruh antara eksplorasi pengetahuan (X1) dan 

kualitas produk (X2) terhadap minat beli (Y). 
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5.2 Saran 

1. Eksplorasi Pengetahuan (X1) 

          Eksplorasi pengetahuan sangat diperlukan dalam pembuatan kain 

tenun agar pengrajin tenun ikat menjadi lebih profesional sesuai dengan 

tuntutan saat ini. 

2. Kualitas Produk (X2) 

          Pihak pengrajin kain tenun ikat diharapkan dapat meningkatkan 

kualitas produk kain tenun ikat agar semakin banyak konsumen yang 

tertarik dan berminat untuk membeli, karena semakin tinggi kualitas 

produk maka semakin tinggi pula konsumen berminat untuk membeli 

produk tersebut. 
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