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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan diatas maka dapat disimpilkan bahwa: 

1. Analisis Boston Consulting Group (BCG) menunjukan bahwa tahun 2020 dan 2021 

posisi pasar berada pada kuadran Cash Cow dimana kuadran ini memiliki pangsa 

pasar relative tinggi dan tingkat pertumbuhan pasar yang lambat. Tahun 2022 posisi 

produk berada pada rumah makan Boom Steak berada pada kuadran Star dimana 

usaha ayam geprek Boom Steak memiliki tingkat pertumbuhan pasar dan pangsa 

pasar yang tinggi.  

2. Nilai ekonomi dari usaha ayam geprek di rumah makan Boom Steak pada tahun 2021 

dengan jumlah persediaan bahan baku yang optimal yang setiap kali melakukan 

proses pembuatan ayam geprek setiap harinya sebanyak 23,5 kg dan selama satu 

tahun 8.460 kg. pada tahun 2020 setiap hari persediaan akan bahan baku 10 kg dan 

selama satu tahun 3.600 kg. pada tahun 2019 setiap hari ketersediaan akan bahan 

baku 17,5 kg dan selama satu tahun 6.300 kg.  total biaya produksi akan usaha ayam 

geprek pada tahun 2021 Rp. 549.830.000, tahun 2020 Rp. 362.030.000 dan pada 

tahun 2019 Rp. 462.470.000. Total penerimaan pada tahun 2021 Rp. 126.900.000, 

tahun 2020 Rp. 54.000.000 dan pada tahun 2019 Rp. 94.500.000. total pendapatan 

pada tahun 2021 Rp. 422.930.000, pada tahun 2020 Rp. 308.030.000 dan pada tahun 

2019 Rp. 367.970.000. 

3. Strategi pengembangan terhadap usaha ayam geprek di rumah makan Boom Steak 

peneliti merumuskan empat strategi alternatif yakni 1) Memanfaatkan cita rasa yang 

ada untuk mempertahankan perubahan selera konsumen Meningkatan produksi 

ayam geprek dengan memanfaatkan pengalaman usaha yang ada. 2) Memanfaatkan 

tingkat pelayanan yang baik sehingga dapat meningkatkan daya beli konsumen. 3) 

Meningkatkan kualitas produk dan menambah cita rasa dengan memanfaatkan 

pengalaman yang ada untuk menghindari persaingan harga dan mampu bersaing 

dengan pengusaha lain. 4) Memanfaatkan cita rasa yang ada untuk meningkatkan 

peluang pasar dan menambah minat pelanggan. 

5.2. Saran 

1. Bagi pengusaha ayam geprek di rumah makan Boom Steak untuk terus 

mengembangkan produksi ayam geprek dan menerapkan strategi yang ada guna 

mempertahankan posisi pasar dan mampu mengatasi setiap permasalahan yang 

dialami.  

2. Bagi peneliti dapat dijadikan sebagai bahan refrensi bagi peneliti selanjutnya.    
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